Zaproszenie do udziatu w postgpowaniu przetargowym SIWZ z dnia 12.12.2024 r.

Warszawa dnia 12 grudnia 2024 r.

PFHBIiPM

oy

SPECYFIKACJA ISTOTNYCH WARUNKOW ZAMOWIENIA

W postepowaniu przetargowym na opracowanie kreacji oraz wdrozenie i realizacj¢ trzyletniej
kampanii informacyjno-promocyjnej pt. ,,A DROP OF EXCELLENCE. EUROPEAN HIGH
QUALITY MILK AND DAIRY” (,DROP OF EXCELLENCE”) na rynkach Korei
Potudniowej 1 Wietnamu

ZAMAWIAJACY:

POLSKA FEDERACJA HODOWCOW BYDLA 1 PRODUCENTOW MLEKA (PFHBiPM)
ul. Zurawia 22 , 00-515 Warszawa
Tel./fax.: +48 22 502-33-43, +48 22 502-33-17/ e-mail: sekretariat@pthb.pl

Osoby do kontaktu:

Mieczystaw Klupczynski (Koordynator Programu)

Dorota Grabarczyk (Zastgpca Koordynatora)
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1. INFORMACJE O ZAMAWIAJACYM

POLSKA FEDERACJA HODOWCOW BYDLA 1 PRODUCENTOW MLEKA
(PFHBiPM) jest jedyna ogélnokrajowa organizacja branzowa hodowcow bydta i producentow
mleka w Polsce, dzialajagcg na podstawie przepisOw ustawy z dnia 8 pazdziernika 1982 r. o
spoteczno-zawodowych organizacjach rolnikow indywidulanych (Dz. U. z 2024 r. poz. 263 ze
zm.). Utworzona zostalta w 1995 roku na skutek oddolnego ruchu hodowcéw bydta i
producentéw mleka, ktorym przyswiecata idea decentralizacji i pelnego uspolecznienia
hodowli w Polsce. Jest organizacjg niezalezng, dobrowolng i samorzadng, zrzeszajaca 11 000
cztonkow, skupionych w 21 zwigzkach regionalnych i rasowych, w catej Polsce. Hodowcy
zrzeszeni w Polskiej Federacji Hodowcow Bydla i Producentéw Mleka, to hodowcy
indywidualni, gospodarstwa panstwowe, spotki Skarbu Panstwa i prywatne, gospodarstwa
spotdzielcze 1 dzierzawione. Od dnia 1 lipca 2006 r. Polska Federacja Hodowcow Bydta 1
Producentow Mleka ma swoja reprezentacje we wszystkich wojewddztwach w kraju. Produkcja
mleka od krow prowadzona przez PFHBiPM stanowi blisko 60% skupu mleka krajowego. Od
1 lipca 2004 roku, Polska Federacja Hodowcoéw Bydta i Producentéw Mleka w Warszawie jest
jedynym w Polsce podmiotem upowaznionym przez Ministra Rolnictwa i Rozwoju Wsi do
prowadzenia ksigg dla bydta hodowlanego ras mlecznych. Od 1 lipca 2006 roku PFHBiPM w
Warszawie, na podstawie decyzji Ministra Rolnictwa i Rozwoju Wsi, przejeta realizowanie
zadan z zakresu oceny wartosci uzytkowej bydta, Od 1 lipca 2007 roku, Polska Federacja
Hodowcéw Bydta i Producentow Mleka w Warszawie, przejeta rowniez realizowanie zadan z
zakresu oceny typu i budowy pierwiastek i krow ras mlecznych.

Cele

Glownym celem Polskiej Federacji Hodowcow Bydla i Producentéw Mleka jest
reprezentowanie interesOw 1 obrona praw swoich cztonkow, w tym migdzy innymi
podejmowanie strategicznych dziatan, zwigzanych z hodowla bydta i produkcja mleka,
wspieranie hodowli bydta 1 produkcji mleka oraz czynienie staran o rynki zbytu dla materiatu
hodowlanego i produktow pochodzacych od bydta.

Polska Federacja Hodowcéw Bydta i Producentow Mleka pracuje na terenie catej Polski. Biura
podzielone sa na 4 Regiony Oceny (Polska podzielona jest na 4 regiony produkcji mleka), w
ramach ktérych funkcjonuje 12 jednostek terenowych naszej organizacji. PFHBiPM posiada: 4
laboratoria analiz mleka, 2 laboratoria analiz pasz, 1 laboratorium Genetyki Bydla, 4 stacje
kalibracji, 1 Centrum Genetyczne ($wiadczy uslugi dla catej Polski). Polska Federacja
Hodowcow Bydta i Producentow Mleka jest cztonkiem oraz wspolpracuje z wymienionymi
organizacjami: Swiatowa Federacja Holsztynsko-Fryzyjska (WHFF), Europejska Konfederacja
Holsztynskiego Bydta Czarno-Biatego i Czerwono-Biatego (EHRC), Europejska Federacja
Simentalska (ESF), Swiatowa Federacja Hodowcow Bydla Simentalskiego (WSFF),
Europejski Zwigzek Hodowcow Ras Czerwonych (ERDBA), Miedzynarodowa Federacja
Hodowcow Ras Czerwonych (IRDBF), Migdzynarodowy Komitet do Spraw Oceny
Uzytkowosci Zwierzat (ICAR), Podkomitet ICAR ds. migdzynarodowej oceny genetycznej
buhajow INTERBULL, EuroGenomics, Komisja Europejska (ekspert w grupie dialogu
obywatelskiego), COPA-COGECA (przedstawiciel jest wiceprzewodniczacg Grupy Roboczej
»Mleko 1 produkty mleczne”), FIL/IDS (wiceprzewodniczaca polskiego komitetu),
Konsorcjum Genomika Polska.

Opis produktow

Mileko i1 przetwory mleczne z Polski jako kraju Unii Europejskiej. Polska jest jednym z liderow
produkcji mleka w Unii Europejskiej i utrzymuje mocna pozycj¢ na rynku mleka w Europie.
Produkcja na poziomie 14 mld litréw mleka daje nam czolowe 3 miejsce we Wspdlnocie
Europejskiej i dwunaste na §wiecie. Od wielu lat odnotowywany jest systematyczny wzrost
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skupu mleka. Wedtug najnowszych raportow, w grupie duzych producentow mleka, sposrod
krajow, ktore przystapity do UE po 2004 r. w Polsce odnotowywany jest najwiekszy wzrost
skupu.

2. PODSTAWA PRAWNA I  ZASADY PROWADZENIA
POSTEPOWANIA

2.1.Postepowanie prowadzone jest na podstawie przepisow art. 70! -70° ustawy z dnia 23
kwietnia 1964 r. Kodeks cywilny (Dz.U. z 2024 r. poz. 1061 ze zm.) z zachowaniem zasad
uczciwej konkurencji.

2.2 .Program realizowany bedzie w ramach programow prostych ,,Dziatania informacyjne i
promocyjne, dotyczace produktéw rolnych wdrazane na rynku wewngetrznym i w panstwach
trzecich, zgodnie z rozporzadzeniem (UE) nr 1144/2014”. Szczegdtowe zasady ubiegania
si¢ o dofinansowanie ze srodkéw UE i rozliczania programu okre$laja:

a. Rozporzadzenie Parlamentu Europejskiego i Rady (UE) nr 1144/2014 z dnia 22
pazdziernika 2014 r. w sprawie dziatan informacyjnych i promocyjnych, dotyczacych
produktéw rolnych, wdrazanych na rynku wewnetrznym 1 w panstwach trzecich oraz
uchylajace rozporzadzenie Rady (WE) nr 3/2008 (Dz. Urz. UE L 317 z 4.11.2014, str.
56);

b. Rozporzadzenie Delegowane Komisji (UE) 2015/1829 z dnia 23 kwietnia 2015 r.
uzupetniajace rozporzadzenie Parlamentu Europejskiego i Rady (UE) nr 1144/2014 w
sprawie dziatan informacyjnych i promocyjnych, dotyczacych produktow rolnych,
wdrazanych na rynku wewn¢trznym 1 w panstwach trzecich (Dz. Urz. UE L 266 z
13.10.2015, str. 3);

c. Rozporzadzenie Wykonawcze Komisji (UE) 2015/1831 z dnia 7 pazdziernika 2015 r.
ustanawiajgce zasady stosowania rozporzadzenia Parlamentu Europejskiego i1 Rady
(UE) nr 1144/2014 w sprawie dzialan informacyjnych i promocyjnych, dotyczacych
produktow rolnych, wdrazanych na rynku wewnetrznym 1 w panstwach trzecich (Dz.
Urz. UE L 266 z 13.10.2015, str.14).

d. Wskazéwki dotyczace procedury konkursowej z dnia 7 lipca 2016 r. okreslone przez
Komisje Europejska w dokumencie o sygnaturze DDG1.B5/MJ/db D(2016)3210777.

e. Tytulu VII rozporzadzenia Parlamentu Europejskiego 1 Rady (UE, Euratom) 2018/1046
z dnia 18 lipca 2018 r. w sprawie zasad finansowych majacych zastosowanie do budzetu
ogolnego Unii, zmieniajgce rozporzadzenia (UE) nr 1296/2013, (UE) nr 1301/2013,
(UE) nr 1303/2013, (UE) nr 1304/2013, (UE) nr 1309/2013, (UE) nr 1316/2013, (UE)
nr 223/2014 i (UE) nr 283/2014 oraz decyzj¢ nr 541/2014/UE, a takze uchylajace
rozporzadzenie (UE, Euratom) nr 966/2012.

2.3. Postgpowanie przeprowadzone zostanie jednoetapowo i obejmie:

a. opublikowanie zaproszenia do sktadania ofert:

* na stronie Zamawiajacego tj. www.pfhb.pl
= na stronach polskiego portalu ogloszen przetargowych tj. www.biznes-polska.pl
= wystanie poczta elektroniczng, na adres mailowy, zapytania do co najmniej 3
potencjalnych oferentow,
b. komisyjne otwarcie ofert,
weryfikacje spelnienia wymogdéw formalno-prawnych 1 oceng ztozonych ofert przez
Komisj¢ oceniajaca,
d. sktadanie ewentualnych wyjasnien przez Oferentéw na etapie ocen,
e. wybor najkorzystniejszej oferty,



http://www.pfhb.pl/
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f. powiadomienie Oferentoéw, o wyborze najkorzystniejszej oferty, ktore nastapi poczta
elektroniczng do wszystkich Oferentdw oraz poprzez opublikowanie informacji na
stronie Zamawiajacego tj. www.pfhb.pl, a takze na stronie www.biznes-polska.pl

2.4. Postgpowanie prowadzi si¢ z zachowaniem formy pisemne;.

2.5. Postgpowanie prowadzi si¢ w jezyku polskim.

2.6. Zamawiajacy nie dopuszcza mozliwosci sktadania ofert czgsciowych.

2.7. Zamawiajacy nie dopuszcza mozliwosci sktadania ofert wariantowych.

2.8. Zamawiajacy zastrzega sobie prawo, do uniewaznienia procedury przetargowej, na

kazdym etapie jej trwania, bez podania przyczyny lub wydtuzenia termindéw okre§lonych

w pkt. 12 niniejszego dokumentu, o czym niezwtocznie poinformuje Oferentow.

2.9. Oferenci moga wspolnie ubiegaé si¢ o udzielenie zamowienia. Oferenci wystgpujacy

wspolnie ustanawiajg Lidera do reprezentowania ich w postepowaniu i zawarcia umowy,

w przypadku, wyboru ich Oferty.

2.10. Zamawiajacy zastrzega sobie prawo do uniewaznienia procedury lub wydhuzenia
terminow okres$lonych w niniejszym dokumencie, o czym niezwlocznie poinformuje
Oferentow.

2.11. Zamawiajacy zastrzega sobie prawo do uniewaznienia przetargu bez wskazywania
przyczyn oraz zakonczenia przetargu bez wyboru oferty.

2.12. Oferenci zobowigzani sa, zarOwno na etapie ofertowym, jak i po podpisaniu umowy, do

stosowania ponizszych zasad informowania o finansowaniu ze §rodkéw unijnych:

a. wszystkie wykorzystane materialy informacyjne i promocyjne muszg by¢ opatrzone
emblematem UE oraz nast¢pujacym tekstem w jezyku (-ach) rynku (-6w) docelowego
(-ych) [tlum. WSPOLFINANSOWANO ZE SRODKOW UNIINYCH]:

****** Co-funded by
the European Union

Co-funded by
the European Union

Emblemat musi stanowi¢ odrgbny i niezalezny element i nie moze by¢ modyfikowany, przez
dodanie innych znakéw wizualnych, marek lub tekstu. Oprocz emblematu nie mozna
wykorzystywac¢ zadnej innej identyfikacji wizualnej ani logo do podkres$lenia wsparcia UE.W
pofaczeniu z innymi znakami graficznymi (np. logo beneficjentéw lub sponsorow) emblemat
musi by¢ widoczny, co najmniej tak dobrze jak inne znaki. W przypadku mediow wizualnych
emblemat i tekst nalezy umiesci¢ w widoczny sposdb na poczatku, w trakcie lub na koncu
przekazu. W przypadku mediow audio tekst musi by¢ wyraznie styszalny na koncu przekazu.
Na potrzeby wywigzania si¢ z niniejszego obowiazku, beneficjent (Zleceniodawca) moze
wykorzysta¢ emblemat UE, bez koniecznosci uzyskania uprzedniej zgody Komisji. Nie
oznacza to jednak przyznania mu prawa do jego wykorzystywania na zasadnie wytacznosci.

b. Wszystkie materialy informacyjne i promocyjne muszg by¢ opatrzone napisem:
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,»1res$¢ niniejszej kampanii odzwierciedla wytacznie poglady jej autora i podlega jego
wylacznej odpowiedzialnosci. Komisja Europejska nie ponosi odpowiedzialnosci za
zadne ewentualne wykorzystanie zawartych w kampanii informacji.”

Wszystkie wizualne materiaty informacyjne i promocyjne muszg by¢ opatrzone
napisem

»Enjoy, it’s from Europe!” (ttum. ,,Smacznego, to z Europy”).

ENJOY
I

URORE

ktéry musi by¢:

napisany w jezyku angielskim, z mozliwo$cig przettumaczenia tekstu w przypisie;
umieszczony pionowo;

kolorowy (pomaranczowy = 8-M74-Y90-K0) lub czarno-biaty (kolor pomaranczowy
zastgpiony czarnym K100, a kolor niebieski zastgpiony szarym K60);

wielkosci proporcjonalnej do wielko$ci materiatu, na ktérym wystepuje.

Szczegotowe instrukcje, w zakresie zastosowania napisu ,,Enjoy, it’s from Europe” dostgpne sa
pod nastepujacym linkiem: https://ec.europa.eu/chafea/agri/funding-opportunities/instructions-
on-the-use-of-the- signature-enjoy-it-s-from-europe

2.13.

2.14.

a.

Dziatania informacyjne i promocyjne nie moga by¢ ukierunkowane na pochodzenie.
Oferenci, zardowno na etapie ofertowym, jak i po podpisaniu umowy, w przypadku
zamieszczenia na materiatach informacyjnych i promocyjnych pochodzenia (tj. tekstu lub
symbolu odnoszacego si¢ do pochodzenia), zobowigzani sa do zachowania zasad
okreslonych w rozporzadzeniach wskazanych w ppkt. 2.2 powyzej
Ponadto Oferenci zobowigzani sg, zaroOwno na etapie postepowania jak 1 po podpisaniu
umowy:
do zamieszczana na wszystkich materiatach informacyjnych i promocyjnych logotypu
organizacji inicjujacej w angielskiej wersji jezykowe;:

POLISH FEDERATION
OF CATTLE BREEDERS
AND DAIRY FARMERS

PFHBiPM
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b. do uwzglednienia na wybranych materiatach informacyjnych i1 promocyjnych,
powierzchni do zaprezentowania znakow handlowych (co najmniej 5 znakow), zgodnie
z warunkami okre$lonymi w rozporzadzeniach wskazanych w ppkt. 2.2 powyzej, w
szczegblnosci w rozporzadzeniu wykonawczym Komisji (UE) 2015/1831 z dnia 7
pazdziernika 2015 r. ustanawiajacym zasady stosowania rozporzadzenia Parlamentu
Europejskiego 1 Rady (UE) nr 1144/2014 w sprawie dziatan informacyjnych i
promocyjnych, dotyczacych produktow rolnych, wdrazanych na rynku wewnetrznym i
w panstwach trzecich oraz w art. 17 Wzoru umowy o udzielenie dotacji na promocje
produktéw rolnych, stanowigcego zat. nr 4 do niniejszego SIWZ.

3. PRZEDMIOT ZAMOWIENIA

Przedmiotem zamdwienia jest:

Opracowanie kreacji oraz  wdrozenie 1 realizacja trzyletniej kampanii informacyjno-
promocyjnej pt. ,,A DROP OF EXCELLENCE. EUROPEAN HIGH QUALITY MILK AND
DAIRY” (,DROP OF EXCELLENCE”) prowadzonej na rynkach Korei Poludniowej i
Wietnamu, zgodnie z opisem programu stanowigcym zalacznik nr 1 do niniejszej SIWZ.

4. WARTOSC PRZEDMIOTU ZAMOWIENIA

Suma kosztéw przygotowania i realizacji wszystkich dziatan, opisanych w zalgczniku nr 1 do
SIWZ oraz wynagrodzenie podmiotu realizujgcego kampani¢, wynosza tacznie 1 894 590,00
euro netto. Do wskazanej kwoty, nalezy doliczy¢ podatek od towarow i ustug, w wysokosci
odpowiedniej do rodzaju $wiadczonych uslug. Wynagrodzenie podmiotu realizujacego
kampani¢ moze stanowi¢ maksymalnie 18% kosztow przygotowania i realizacji wszystkich
dziatan opisanych w zataczniku nr 1 do SIWZ.

W przypadku przekroczenia ww. budzetu podczas realizacji Programu, zadne dodatkowe
koszty przewyzszajace podany budzet, nie zostang pokryte przez Zamawiajacego.

Po rozliczeniu kazdego z okresow rozliczeniowych programu, przez Europejska Agencja
Wykonawcza ds. Badan Naukowych (REA), za nieprawidlowo zrealizowane dziatania, ktorych
koszty zostaly uznane za niekwalifikowalne, Wykonawca wystawi Zamawiajagcemu faktury
korygujace — pomniejszajace kwoty naleznosci o koszty uznane za niekwalifikowalne - w
stosunku do uprzednio wystawionych faktur VAT.

5. TERMIN REALIZACJI ZAMOWIENIA

ZamoOwienie realizowane bedzie w okresie 36 miesigcy. Planowany termin rozpoczecia
realizacji od dnia 1 marca 2025 do 31 marca 2028 okreslonego w umowie o udzielenie dotacji,
zawartej pomigdzy Zamawiajacym a Krajowym Os$rodkiem Wsparcia Rolnictwa.

6. WARUNKI UDZIALU W POSTEPOWANIU I PODSTAWY
WYKLUCZENIA

6.1. O udzielenie zamowienia mogg si¢ ubiega¢ Oferenci, ktorzy:
a. nie podlegaja wykluczeniu;
spetniajg warunki udziatu w postgpowaniu;
c. nie s3 powigzani osobowo ani kapitalowo z Zamawiajacym oraz osobami
uczestniczacymi w wyborze Wykonawcy.
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2. Ocena spelnienia warunkow, przeprowadzona bedzie, w oparciu o ztozone przez Oferentow
o$wiadczenia i1 inne dokumenty, zgodnie z metoda zerojedynkowa. Brak przedlozenia
jakiegokolwiek z wymaganych dokumentéw lub o§wiadczen skutkuje odrzuceniem oferty.

6.2. WARUNKI UDZIALU W POSTEPOWANIU

W postepowaniu przetargowym moga bra¢ udzial Oferenci spelniajacy nastepujace

warunki formalno- prawne:

6.2.1. Posiadajg status przedsigbiorcy w rozumieniu przepisu art. 4 ust. 1 ustawy z dnia 6
marca 2018 roku Prawo przedsigbiorcow (Dz.U. z 2024 r. poz. 236 ze zm.).

6.2.2. Posiadajg doswiadczenie 1 wiedzg zapewniajagce wykonanie umowy;

6.2.3. Znajduja si¢ w sytuacji ekonomicznej i finansowej zapewniajacej wykonanie umowy;

6.2.4. Dysponuja odpowiednim potencjatem ludzkim;

6.2.5. W przypadku, gdy Oferenci ubiegaja si¢ wspolnie o udzielenie Zamowienia,
Zamawiajacy wymaga aby:

a. zlozyli umowg ustanowienia Konsorcjum (umowa konsorcjum) okreslajaca co
najmniej: wskazanie Lidera Konsorcjum, szczegotowy zakres obowigzkow kazdego z
Konsorcjantow, okreslenie zasad pelnomocnictwa i reprezentacji.

b. ustanowili pelnomocnika do reprezentowania ich w postepowaniu o udzielenie
zamowienia albo do

reprezentowania w postepowaniu 1 zawarcia umowy w sprawie Zamowienia.

6.3. WARUNKI POTWIERDZAJACE POSIADANIE DOSWIADCZENIA I WIEDZY

O udzielenie Zamowienia moze si¢ ubiega¢ Oferent, ktory w okresie ostatnich S lat przed
uplywem terminu skladania ofert, a jezeli okres prowadzenia dzialalnosci jest krotszy -
w tym okresie:

6.3.1. zrealizowatl co najmniej 1 kampanie¢ dotyczacg produktéw spozywczych (kampani¢
promujaca iinformujaca o produktach, ich jakos$ci lub ich wtasciwos$ciach), ktora miata
budzet co najmniej 5 mln PLN brutto, oraz byta przeprowadzona za granica, w tym w
co najmniej w jednym kraju trzecim.

6.3.2. zrealizowal co najmniej 2 kampanie o wartosci powyzej 1 mln euro brutto kazda, z
ktorych kazda obejmowala lub obejmuje, co najmniej: przygotowanie kreacji, emisje
reklam w prasie, prowadzenie dzialan public relations; kampani¢ internetowa,
organizacj¢ spotkan o charakterze B2B;

6.3.3. zrealizowat, co najmniej 2 wydarzenia o charakterze study tour dla okoto 10 0s6b kazde;

6.3.4. zrealizowal, co najmniej 5 wydarzenia o charakterze wystawienniczym (targi) na rynku
lub rynkach zagranicznych;

W przypadku Oferentow wystepujacych w konsorcjum doswiadczenie bedzie oceniane
wspolnie dla wszystkich podmiotoéw, tzn. ze doswiadczenie poszczegdlnych cztonkow
konsorcjum podlega sumowaniu.

6.4. WARUNKI DYSPONOWANIA ODPOWIEDNIM POTENCJALEM LUDZKIM

O udzielenie Zamowienia moze si¢ ubiega¢ Oferent, ktory dysponuje nast¢pujacym
zespolem:
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Osoba zarzadzajaca projektem — min. 5 lat doswiadczenia zawodowego na
stanowiskach zarzadzajacych; zarzadzala minimum 1 kampania promocyjng
realizowang na rynkach zagranicznych, w tym w krajach trzecich, biegle postuguje si¢
jezykiem angielskim.

Osoba odpowiedzialna za organizacje targow i eventow — min. 5 lat doswiadczenia
zawodowego w organizacji eventow; zrealizowala (tj. samodzielnie przygotowata oraz
byla osobiscie obecna podczas wydarzenia) minimum 3 wydarzenia o charakterze
targowym/seminaridw/kongresdw/misji gospodarczych na rynkach zagranicznych
(unijnych i poza unijnych); postuguje si¢ biegle jezykiem angielskim.

Osoba specjalizujgca si¢ w public relations - min. 3 lat do§wiadczenia zawodowego
w zakresie public relations; zrealizowata samodzielnie lub nadzorowata dziatania public
relations na minimum 2 rynkach zagranicznych — poprzez realizacje¢ dzialan public
relations, obejmujacych co najmniej: opracowywanie 1 dystrybucje informacji
prasowych, kontakty z dziennikarzami, opracowywanie raportow medialnych;
postuguje si¢ biegle jezykiem angielskim.

Osoba specjalizujaca si¢ w kreacji — przygotowala samodzielnie lub nadzorowata
przygotowanie i realizacje¢ kreacji (w bezposredniej wspotpracy z grafikiem) dla co
najmniej 1 kampanii realizowane] na rynkach zagranicznych na rzecz branzy
SPOZywczej.

Zamawiajacy zastrzega sobie prawo do weryfikacji informacji przedstawionych na temat
zespolu na etapie podpisania umowy z Wykonawca.

6.5.

WARUNKI ZDOLNOSCI EKONOMICZNO — FINANSOWEJ OFERENTA

O udzielenie Zamowienia moze si¢ ubiega¢ Oferent, ktory dysponuje nastepujacymi
zdolnosciami ekonomiczno - finansowymi:

6.5.1.

6.5.2.

Posiada $rodki finansowe lub zdolnos¢ kredytowa w wysokosci min. 2 000 000,00
PLN (stownie: dwa miliony zlotych).

Posiada ubezpieczenie od odpowiedzialno$ci cywilnej. Posiada ubezpieczenie od
odpowiedzialnosci cywilnej w kwocie 3 000 000 PLN. (Oferent zobowigzuje si¢
posiada¢ przez caly okres realizacji umowy aktualng polise ubezpieczenia od
odpowiedzialno$ci cywilnej w zakresie prowadzonej dzialalno$ci gospodarczej
obejmujacej wykonanie prac bedacych przedmiotem umowy na terytorium
Rzeczypospolitej Polskiej na jedno i1 wigcej zdarzeh, na sume¢ zabezpieczajaca
potencjalne roszczenia Zamawiajacego w kazdym dniu obowigzywania umowy. W
przypadku gdy w okresie trwania umowy, uplywaé bedzie waznos¢ polisy, Oferent
zobowigzany jest niezwlocznie, jednakze nie p6zniej niz na 7 dni przed wygasnigciem
ztozonej uprzedniej polisy, dostarczy¢ mu kserokopi¢ nowej, waznej polisy
(potwierdzong za zgodno$¢ z oryginalem przez Oferenta). Oferent zobowigzany jest
réwniez do przedstawienia na zadanie Zamawiajacego 1 potwierdzenia oplacania
wymaganych skladek na ubezpieczenie. Jezeli Oferent nie przedstawi zadanych,
aktualnych polis 1 dokumentéw ubezpieczeniowych, Zamawiajagcy moze odstgpi¢ od
umowy z winy Oferenta. Zamawiajacy moze wykona¢ prawo odstgpienia od umowy w
terminie 14 dni od daty stwierdzenia uzasadniajgcej odstgpienie. W przypadku
przedluzenia si¢ terminu wykonania przedmiotu umowy, Oferent dokona przedtuzenia
terminu wazno$ci polisy ubezpieczeniowej o odpowiednig do tego przedtuzenia ilo§¢
dni).



Zaproszenie do udzialu w postgpowaniu przetargowym SIWZ z dnia 12.12.2024 .

6.6. PODSTAWY WYKLUCZENIA

Z niniejszej procedury wyklucza sie:

6.6.1. Oferentow, ktorzy zalegaja z optatami podatkéw naleznych budzetowi panstwa oraz
sktadek w zakresie ubezpieczenia spotecznego;

6.6.2. Oferentow, ktorzy w ciggu ostatnich 3 lat przed wszczeciem procedury wyrzadzili
szkode nie wykonujagc umowy lub wykonujac jg nienalezycie, a szkoda ta nie zostata
dobrowolnie naprawiona do dnia wszczecia postepowania, chyba, ze niewykonanie lub
nienalezyte wykonanie bylo nastgpstwem okolicznos$ci, za ktore Oferent nie ponosi
odpowiedzialnosci;

Podany okres 3 lat rozumie si¢ tak, ze jesli Oferent istnieje na rynku krdécej niz 3 lata, to bierze
si¢ pod uwagg caly okres jego istnienia. Jesli natomiast Oferent istnieje na rynku dluzej niz 3
lata, to bierze si¢ pod uwage jedynie ostatnie 3 lata przed datg przystapienia do postepowania
przetargowego;

6.6.3. Oferentow w stosunku do ktérych otwarto likwidacje lub, ktérych upadtosé ogtoszono,
z wyjatkiem Oferentow, ktorzy po ogloszeniu upadiosci zawarli uklad zatwierdzony
prawomocnym postanowieniem sadu, jezeli uklad nie przewiduje zaspokojenia
wierzycieli poprzez likwidacje majatku upadiego;

6.6.4. Oferentoéw, ktorzy wykonywali bezposrednio czynnosci zwigzane z przygotowaniem
prowadzonego postgpowania przetargowego lub postugiwali si¢ w celu sporzadzenia
oferty osobami uczestniczacymi w dokonywaniu tych czynnosci;

6.6.5. Oferentow, ktorzy ztozyli nieprawdziwe informacje majace wplyw na wynik
prowadzonego postepowania;

6.6.6. Oferentow, ktorzy nie ztozyli formularza ofertowego zgodnie z Zatgcznikiem nr 2 lub
dokumentow potwierdzajacych spetnienie warunkéw formalno-prawnych, o ktérych
mowa w pkt. §;

6.6.7. Oferentdéw powiagzanych osobowo 1 kapitalowo z Zamawiajagcymi oraz osobami
dziatajacymi w jego imieniu przy wyborze Wykonawcy;

6.6.8. Oferentdéw powigzanych osobowo i kapitatowo z podmiotami, wzgledem ktorych maja
zastosowanie $rodki sankcyjne, o ktorych mowa w art. 1 pkt. 1 1 2 ustawy z dnia 13
kwietnia 2022 r. o szczego6lnych rozwigzaniach w zakresie przeciwdzialania wspieraniu
agresji na Ukraing oraz stuzacych ochronie bezpieczenstwa narodowego (Dz. U. z 2024
r. poz. 507).

Zgtoszenie Oferenta wykluczonego uznaje si¢ za odrzucone.

W przypadku zlozenia oferty przez konsorcjum, zasady wykluczenia obowiazujg kazdego z
konsorcjantéw osobno. Oznacza to, ze jesli jeden z konsorcjantow podlega wykluczeniu, to
wykluczeniu podlega cale konsorcjum.

7. PODSTAWY ODRZUCENIA OFERTY

Zamawiajacy odrzuca oferte jezeli:

7.1.  Oferta nie spelnia wymagan okreslonych w niniejszej Specyfikacji Istotnych Warunkow
ZamoéOwienia; jest przedstawiona w formie innej niz wynika z zapisow SIWZ, jest
niekompletna lub niezgodna z zapisami SIWZ;



7.2.

7.3.
7.4.

7.5.

Zaproszenie do udzialu w postgpowaniu przetargowym SIWZ z dnia 12.12.2024 .

Oferta zostala zlozona przez podmioty powigzane osobowo i/lub kapitalowo z
Zamawiajacym oraz osobami dziatajacymi w jego imieniu przy wyborze Wykonawcy;
Oferta zostata zlozona przez Oferenta wykluczonego z postgpowania;

Oferta zostala ztozona przez podmioty powigzane osobowo i kapitalowo z podmiotami
wzgledem ktorych majg zastosowanie §rodki sankcyjne, o ktérych mowa w art. 1 pkt. 11
2 ustawy z dnia 13 kwietnia 2022 r. o szczegbélnych rozwigzaniach w zakresie
przeciwdziatania wspieraniu agresji na Ukrain¢ oraz stuzacych ochronie bezpieczenstwa
narodowego (Dz. U. z 2024 r. poz. 507);

Oferta zostata ztozona po terminie okreslonym w niniejszej Specyfikacji;

8. SPOSOB PRZYGOTOWANIA OFERTY

8.1.WYMOGI FORMALNE PRZY PRZYGOTOWANIU OFERTY

8.1.1.

Oferta musi obejmowac calo$¢ przedmiotu zamowienia i by¢ sporzadzona zgodnie
niniejsza Specyfikacja Istotnych Warunkéw Zamowienia oraz Opisem programu,
stanowigcym Zatgcznik nr 1 do niniejszej specyfikacji.

Oferent ma prawo ztozy¢ tylko jedng oferte. Ztozenie wigkszej liczby ofert lub oferty

zawierajagcej rozwigzania alternatywne lub oferty wariantowej, spowoduje odrzucenie

wszystkich ofert ztoZzonych przez danego Oferenta.

Oferta oraz wszelkie dokumenty wymagane w niniejszej specyfikacji musza spetniac

nastgpujace wymogi:

a. oferta 1 wszystkie zatagczone dokumenty, sporzadzone przez Oferenta, musza by¢
podpisane (na pierwszej stronie, kazdego dokumentu pieczatka 1 podpis, na
pozostatych stronach parafka) przez osoby uprawnione do reprezentowania Oferenta,
wymienione we wlasciwym rejestrze lub ewidencji, bagdZ umocowane przez te osoby,
do reprezentowania Oferenta, na podstawie odregbnego pelnomocnictwa;

b. w przypadku, gdy Oferenta reprezentuje Petnomocnik, inny niz wskazany w
Formularzu ofertowym, do oferty musi by¢ zatagczone pelnomocnictwo, w oryginale
lub kopii, poswiadczonej za zgodno$¢ z oryginalem przez notariusza lub wystawce
pelnomocnictwa, okreslajace jego zakres 1 podpisane przez osoby, uprawnione do
reprezentowania Oferenta;

c. pozostate o$wiadczenia 1 dokumenty nalezy zalaczy¢ w formie oryginatéw lub
kserokopii, poswiadczonych za zgodnos¢ z oryginatem przez Oferenta lub wlasciwa
osobe¢ upowazniong do reprezentowania danego Oferenta lub poswiadczone
notarialnie.

. Wszystkie miejsca, w ktorych Oferent nanidst zmiany, powinny by¢ podpisane przez

osobg¢ uprawniong do sktadania o$wiadczen woli, w imieniu Oferenta.

. Dokumenty sporzadzone w jezyku obcym, musza by¢ skladane wraz z ich

tlumaczeniem na jezyk polski, po§wiadczonym przez Oferenta lub z thumaczeniem
sporzadzonym przez thumacza przysigglego.

. Wymaga si¢, aby dokumenty sktadajace si¢ na oferte miaty strony ponumerowane oraz

byly potaczone w sposob trwaty.

. We wszystkich przypadkach, gdzie jest mowa o pieczatkach, Zamawiajacy dopuszcza

ztozenie czytelnego zapisu o tresci pieczeci, np.: nazwa firmy, siedziba lub czytelny
podpis w przypadku pieczgci imiennej.

10



Zaproszenie do udzialu w postgpowaniu przetargowym SIWZ z dnia 12.12.2024 .

8.1.8.

8.1.10.

Z dniem wyboru najkorzystniejszej oferty, Oferent udziela Zamawiajgcemu
bezterminowo praw autorskich, do korzystania i rozporzadzania ztozong oferta i na
wykonywanie pozostatych praw zaleznych, w zakresie zwigzanym z podpisang umowa
o udzielenie dotacji Zamawiajacego z Krajowym Osrodkiem Wsparcia Rolnictwa oraz
realizacjg i rozliczeniem kampanii.

. Zamawiajacy zastrzega sobie prawo, po dokonaniu wyboru najkorzystniejszej oferty i

po zawarciu umowy na realizacj¢ kampanii do modyfikacji niektorych czesci oferty, a
w szczegolnosci do jej uzupetiania zgodnie z wymogami wynikajacymi z przepisow
Unii Europejskie;j.

Oferent pozostaje zwigzany zlozong oferta przez okres 3 miesigcy. Bieg terminu
zwigzania ofertg rozpoczyna si¢ wraz z uptywem terminu sktadania ofert. Zamawiajacy
ma prawo wezwaé jednokrotnie Oferentéw do przedtuzenia terminu zwigzania ofert o
okres nie dluzszy niz 6 miesiecy.

8.2. DOKUMENTACJA WYMAGANA NA ETAPIE SKEADANIA OFERTY

Oferent zobowigzany jest do ztozenia w terminie wskazanym w pkt. 9 oraz w formie okreslonej
w niniejszej SIWZ nastepujacych dokumentow:

8.2.1.

8.2.2.

8.2.3.

8.2.4.

Formularz ofertowy stanowiacy o$wiadczenie o spelnieniu warunkéw udzialu w
postepowaniu zgodnie ze wzorem stanowigcym Zalgcznik nr 2 do niniejszej SIWZ.
Jezeli do przetargu przystepuje konsorcjum firm, komplet dokumentéw sklada jego
Lider, ktory zobowigzany jest rowniez dostarczy¢ umowe konsorcjum, zawierajaca
podzial obowiazkéw pomigdzy konsorcjantow.

Wykaz kampanii i wydarzen o charakterze wystawienniczym z ostatnich 5 lat zgodnie
z wymogami niniejszego SIWZ dopuszczajacymi do udzialu w postgpowaniu,
potwierdzajacy posiadanie do$wiadczenia i wiedzy uzupelniony o oryginaty lub
poswiadczone za zgodno$¢ z oryginatem kopie dokumentéw potwierdzajacych, ze
kampanie zostaly wykonane nalezycie (np. referencje, zaswiadczenia, protokoty
odbioru). Zamawiajacy wyklucza mozliwos$¢ korzystania z uzyczonych referencji oraz
poleganiu na doswiadczeniu podmiotdw trzecich. Zamawiajagcy wymaga, aby
dokumenty zostaly wystawione (podpisane) przez ostatecznego Zamawiajacego i
odbiorce ustug. Wykaz zrealizowanych kampanii 1 wydarzeh o charakterze
wystawienniczym zgodny z zalacznikiem nr 4 do SIWZ.

Wykaz oso6b w zespole Oferenta potwierdzajacy dysponowanie odpowiednim
potencjatem ludzkim, zawierajacy precyzyjne opisane doswiadczenia poszczegdlnych
cztonkow zespotu, zgodny z minimalnymi wymaganiami wskazanymi w pkt. 6.3.
SIWZ. Wykaz osob, ktéore beda uczestniczy¢ we wdrozeniu kampanii zgodny z
zatacznikiem nr 5 do SIWZ.

Dokumenty potwierdzajace posiadanie statusu przedsigbiorcy oraz fakt, ze sytuacja
ekonomiczna i finansowa zapewni prawidlowg realizacj¢ zamowienia, zawierajace:

zaswiadczenia o posiadanych $rodkach finansowych lub zdolno$ci kredytowej w
wysoko$ci min. 2 000 000 PLN (stownie: dwa miliony ztotych), wydane przez bank
lub spoldzielcza kas¢ oszczedno$ciowa nie wezesniej niz 3 miesigce przed uptywem
terminu do sktadania ofert. W przypadku gdy Oferenci wspolnie ubiegaja si¢ o
udzielenie zamoéwienia, warunek ten bedzie oceniany lacznie dla wszystkich
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8.2.5.

8.2.6.

Zaproszenie do udzialu w postgpowaniu przetargowym SIWZ z dnia 12.12.2024 .

konsorcjantow. Ponadto Zamawiajacy wymaga, aby postanowienia w przedmiotowym
zakresie zostaty zawarte w umowie konsorcjum;

aktualny odpis z Krajowego Rejestru Sadowego albo aktualne zaswiadczenie o wpisie
do ewidencji dziatalno$ci gospodarczej, wystawione nie wczesniej niz 6 miesigcy
przed uptywem terminu do sktadania ofert. Jezeli Oferenci wspolnie ubiegaja si¢ o
udzielenie zamoéwienia powyzszy dokument sktada kazdy =z konsorcjantow. W
przypadku Oferenta z poza Polski, Zamawiajacy wymaga ztozenia adekwatnego
dokumentu wtasciwego dla kraju pochodzenia Oferenta z zastrzezeniem, ze
dokumenty, ktére nie sg w jezyku polskim nalezy zlozy¢ wraz z thumaczeniem;

aktualne zaswiadczenie o niezaleganiu ze skladkami z Zaktadu Ubezpieczen
Spotecznych, wystawione nie wczesniej niz 3 miesigce przed uptywem terminu do
sktadania ofert. Jezeli Oferenci wspolnie ubiegaja si¢ o udzielenie zamowienia
powyzszy dokument sktadaja wszyscy konsorcjanci. W przypadku Oferenta z poza
Polski, Zamawiajagcy wymaga ztozenia adekwatnego dokumentu wilasciwego dla
kraju pochodzenia Oferenta z zastrzezeniem, ze dokumenty, ktére nie s3 w jezyku
polskim nalezy zlozy¢ wraz z thtumaczeniem,;

aktualne zaswiadczenie o niezaleganiu w podatkach oplacanych na rzecz budzetu
panstwa, wystawione nie wczesniej niz 3 miesigce przed uplywem terminu do
sktadania ofert. Jezeli Oferenci wspolnie ubiegajg si¢ o udzielenie Zamowienia,
powyzszy dokument sktadaja wszyscy konsorcjanci. W przypadku Oferenta z innego
panstwa, Zamawiajacy wymaga ztozenia adekwatnego dokumentu wiasciwego dla
kraju pochodzenia Oferenta z zastrzezeniem, ze dokumenty, ktdre nie sg w jezyku
polskim nalezy ztozy¢ wraz z ttumaczeniem;

ubezpieczenie od odpowiedzialnosci cywilnej w zakresie prowadzonej dziatalnosci -
aktualna polisa, potwierdzajaca, ze Oferent jest ubezpieczony od zawodowej
odpowiedzialnosci cywilnej w zakresie prowadzonej dzialalnosci na kwote 3 000
000,00 PLN (stownie: trzy miliony ztotych) oraz potwierdzenie optacenia polisy.
Jezeli Oferenci wspolnie (np. w ramach konsorcjum) ubiegaja si¢ o udzielenie
zamoOwienia dokument ten sktada Lider konsorcjum, badZz grupa konsorcjantéw na
wspolng kwote réwng 3 000 000,00 PLN;

oswiadczenie o niewyrzadzeniu szkody poprzez niewykonanie umowy lub wykonanie
jej nienalezycie, a szkoda ta nie zostata dobrowolnie naprawiona do dnia wszczecia
postepowania, chyba, ze niewykonanie lub nienalezyte wykonanie jest nastepstwem
okolicznosci, za ktore Oferent nie ponosi odpowiedzialno$ci w okresie ostatnich 3 lat
przed wszczgciem postepowania. Podany okres 3 lat rozumie si¢ tak, ze jesli Oferent
istnieje na rynku krdcej niz 3 lata, to bierze si¢ pod uwage caly okres jego istnienia.
Jesli natomiast Oferent istnieje na rynku dtuzej niz 3 lata, to bierze si¢ pod uwage
jedynie ostatnie 3 lata przed terminem przystgpienia do postepowania przetargowego.

Dokument potwierdzajacy wniesienie wadium w formie okreslonej w pkt. 10 niniejszej

Specyfikacji Istotnych Warunkéw Zamowienia.

Umowa Konsorcjum (jezeli dotyczy) — umowa konsorcjum ze wskazaniem Lidera
Konsorcjum upowaznionego do reprezentowania Konsorcjum, szczegétowego zakresu

12



8.2.7.

8.2.8.

8.2.9.

Zaproszenie do udzialu w postgpowaniu przetargowym SIWZ z dnia 12.12.2024 .

obowigzkow kazdego z konsorcjantéw oraz okre$leniem zasad pelnomocnictwa i
reprezentacji.

Opis dziatalnos$ci firmy, w tym zakres $wiadczonych ustug. Jezeli Oferenci wspdlnie
ubiegaja si¢ o udzielenie zamowienia - dokument ten sktada kazdy z konsorcjantow.
Projekty 1 opis kreacji wizerunkowych wymienionych w pkt.12.1 przygotowanych na
podstawie Zatacznika nr 1 do SIWZ — Zalozenia strategiczne i opis kampanii.
Zmodyfikowany budzet catosciowych bezposrednich kosztéw podwykonawstwa
okreslonych w zataczniku nr 1 do SIWZ, jezeli Oferent zaproponuje cato§ciowa kwote
inng niz warto$¢ podana w punkcie 4 Specyfikacji Istotnych Warunkéw Zamowienia.

8.2.10. W przypadku Oferenta majacego siedzibe poza terytorium Polski, wszystkie wymagane

dokumenty nalezy ztozy¢ w formie odpowiednikow dokumentéw obowigzujacych w
kraju siedziby Oferenta. Dokumenty ofertowe sporzadzone w jezyku obcym, muszg by¢
ztozone wraz z ich thtumaczeniem na jezyk polski, po§wiadczonym przez Oferenta lub z
thumaczeniem sporzadzonym przez thumacza przysiegtego.

8.2.11. Koncepcja realizacji zamowienia obejmujgca nastepujace elementy:

a. koncepcje kreacji wizerunkowej produktow kampanii, zgodng z zatozeniami
programu;
b. propozycje key visual wraz z przyktadowymi projektami graficznymi:
= ulotki (2 projekty),
= broszury (2 projekty),
= torby (2 projekty),
= gadzetu do zestawu medialnego (3 propozycje)
c. propozycj¢ koncepcji stoiska targowego dopasowanego do charakteru i potrzeb
kampanii;
d. propozycje koncepcji strony internetowej programu wraz z przykladowym
konspektem tresci 1 grafika.

9. MIEJSCE I FORMA SKLADANIA OFERT

9.1.

9.2.

9.3.

Ofert¢ nalezy ztozy¢ w trwale zamknietym opakowaniu (np. kopercie),
uniemozliwiajgcym otwarcie 1 zapoznanie si¢ z trescig oferty przed uplywem terminu
otwarcia ofert.

Ofert¢ nalezy ztozy¢ w formie papierowej w 2 egzemplarzach oraz w formie
elektronicznej w 2 egzemplarzach w pliku pdf (ptyta CD lub pendrive). Oferta w wersji
papierowej powinna mie¢ ponumerowane strony i by¢ potaczona w sposob trwaty.
Opakowanie nalezy zaadresowac i1 opisa¢ wedlug ponizszego wzoru:

,»OFERTA na opracowanie kreacji oraz wdrozenie i realizacje¢ trzyletniej kampanii
informacyjno-promocyjnej pt. ,,A DROP OF EXCELLENCE. EUROPEAN HIGH
QUALITY MILK AND DAIRY” (,DROP OF EXCELLENCE”) na rynkach Korei
Poludniowej i Wietnamu.

Nie otwiera¢ przed godz. 10:30 w dniu 17.01.2025 r.

Dane oferenta: . . . . . . . . . ... ...
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94.

9.5.

9.6.
9.7.

9.8.

9.9.

9.10.

10.

10.1.

10.2.

10.3.

10.4.

Zaproszenie do udzialu w postgpowaniu przetargowym SIWZ z dnia 12.12.2024 .

Oferte nalezy ztozy¢ do dnia 17.01.2025 r. do godz. 10:00, w siedzibie Zamawiajacego:
Polska Federacja Hodowcow Bydla i Producentow Mleka, adres siedziby: ul.
Zurawia 22 lok. 102 (I pietro), 00-515 Warszawa

Za termin zlozenia oferty przyjmuje si¢ date¢ i godzin¢ dostarczenia oferty pod
wskazany adres.

Oferty zlozone po tym terminie zostang zwrocone bez otwierania.

Oferent moze wprowadzi¢ zmiany lub wycofa¢ ztozong ofert¢ przed uptywem terminu
sktadania ofert. Oferta ze zmianami bedzie dodatkowo oznaczona okresleniem ,,Zmiana".
Oferent wycofujac oferte¢ zobowigzany jest przedtozy¢ stosowne o§wiadczenie podpisane
przez osob¢ upowazniong do jego reprezentacji.

Otwarcie ofert nastapi w dniu 17.01.2025 r. o godzinie 10:30 w siedzibie
Zamawiajacego.

Zamawiajacy dopuszcza mozliwos¢ sktadania wyjasnien przez Oferenta na etapie oceny
ofert.

Oferenci ponosza wszelkie koszty zwigzane z przygotowaniem i ztozeniem oferty.

WADIUM

Oferent zobowigzany jest przed uptywem terminu sktadania ofert, wnies¢ wadium w

kwocie 50 000,00 PLN (stownie: pigédziesiat tysiecy ztotych).

Wadium moze by¢ wnoszone w nast¢pujacych formach:

a. w pienigdzu,

b. w gwarancjach bankowych,

c. w gwarancjach ubezpieczeniowych.
Dokument potwierdzajacy wniesienie wadium, w jednej z form wskazanych w pkt. 10.2.
b lub ¢, musi by¢ zalaczony do oferty w formie oryginalu. Natomiast w przypadku
wniesienia wadium w formie pienigdza do oferty nalezy zataczy¢ potwierdzenie wplaty
srodkéw na rachunek bankowy.
W przypadku wnoszenia wadium w pienigdzu kwot¢ nalezy wptaci¢ przelewem na
ponizszy rachunek bankowy Zamawiajacego:
Nazwa banku: Credit Agricole
Numer rachunku w formacie IBAN: PL94 1940 1210 0103 6215 0010 0100

W przelewie nalezy wpisac¢ ,,Wplata wadium w postepowaniu przetargowym, dotyczacym
programu pt. ,,A DROP OF EXCELLENCE. EUROPEAN HIGH QUALITY MILK AND
DAIRY” (,,DROP OF EXCELLENCE”)”

Dowod wniesienia wadium nalezy zataczy¢ w oryginale do skladanej oferty.

10.5.

10.6.

Zwrot wadium, w przypadku Oferenta, ktorego oferta zostata wybrana nastapi, jezeli:

a. uptynat termin zwigzania ofertg lub

b. zawarto umowg lub

c. Zamawiajagcy uniewaznil postgpowanie przetargowe lub zamknal postgpowanie
przetargowe bez wybrania oferty lub

d. Zamawiajagcy nie podpisze umowy na realizacj¢ przedmiotowego programu z
Krajowym Osrodkiem Wsparcia Rolnictwa (KOWR)

Zwrot wadium w przypadku Oferentow, ktérych oferta nie zostala wybrana, nastapi

niezwtocznie po rozstrzygnigciu postepowania.

14



Zaproszenie do udzialu w postgpowaniu przetargowym SIWZ z dnia 12.12.2024 .

10.7. Zamawiajacy niezwlocznie dokona zwrotu wadium wszystkim Oferentom, jezeli
zamawiajacy uniewaznil przetarg lub zamknat przetarg bez wybierania oferty.

10.8. Zamawiajacy zatrzyma wadium wraz z odsetkami, jezeli Oferent, ktdrego oferta zostata
wybrana:
a. odmowi podpisania umowy,
b. zawarcie umowy stanie si¢ niemozliwe, z przyczyn lezacych po stronie Oferenta.

11.KRYTERIA OCENY OFERT

11.1. Oferty zlozone w terminie okreslonym w niniejszym SIWZ zostang ocenione
dwuetapowo:

ETAP I. - OCENA SPELNIENIA WYMOGOW FORMALNO-PRAWNYCH

Ocena zostanie dokonana, poprzez weryfikacje ztozonych w ofercie dokumentow, niezaleznie
przez 4 cztonkéw Komisji Oceniajacej, w oparciu o wymagana list¢ dokumentow,
poswiadczajacych spetnienie warunkéw formalno-prawnych, wskazanych w niniejszej SIWZ.
Stwierdzenie istotnych brakéw formalno-prawnych, np. brak jakiegokolwiek dokumentu,
zaswiadczenia lub o$wiadczenia, powoduje odrzucenie oferty, ktéra nie bedzie podlegata
dalszej ocenie. W przypadku nieistotnych, z punktu widzenia jakos$ci oferty, brakow
formalnych, jak np. brak wymaganego podpisu, Oferent zostanie wezwany do niezwlocznego
usuniecia braku. W takim przypadku, oferta zostanie poddana dalszej ocenie. Ocena odbywa
si¢ metodg zero-jedynkowa. Jesli ktorykolwiek z cztonkow Komisji Oceniajgcej wystawi oceng
,0” wskazujaca istotny brak formalno-prawny, to konieczna jest powtorna werytfikacja braku
przez drugiego cztonka Komisji Oceniajacej oferty w etapie I. UZY SKANIE PRZEZ OFERTE
WYNIKU ‘0’ PODCZAS POWTORNEJ WERYFIKACJI (w uzgodnionej ocenie obu
cztonkow Komisji) OZNACZA ODRZUCENIE OFERTY.

ETAP II. - OCENA JAKOSCIOWA OFERTY

Oferty, ktore pozytywnie przejda ocene w Etapie I, zostang poddane ocenie jako$ciowe;j, ktora
zostanie przeprowadzona przez co najmniej 4 czlonkéw Komisji Oceniajace;.

Do oceny ofert przyjete zostang nastgpujace kryteria:

Kryterium Waga
K1 Kreacja wizerunkowa kampanii 25 %
K2 Calosciowe bezposrednie koszty podwykonawstwa | 50 %

(tj. koszty kategorii B), czyli lacznie koszty
przygotowania i realizacji wszystkich dzialan
opisanych w zalaczniku nr 1 do SIWZ oraz
wynagrodzenie podmiotu realizujacego kampanie w
EUR netto

15




Zaproszenie do udzialu w postgpowaniu przetargowym SIWZ z dnia 12.12.2024 .

K3

Efektywno$¢ wygenerowanych kontaktow w
kampaniach online w ramach reklamy internetowej

25%

Za najkorzystniejszg zostanie uznana oferta, ktora uzyska najwyzsza ogodlng liczbg punktow

zgodnie z ponizszg metodologia:

Kryterium 1 - Kreacja wizerunkowa kampanii (K1)

Kryterium bedzie rozpatrywane w oparciu o przedstawione w ofercie projekty i wizualizacje.

Zamawiajacy przyzna punkty wedle ponizszych kryteriow przyznanych przez czlonkow
komisji przetargowej na podstawie indywidualnej merytorycznej oceny punktowej koncepcji
zawarte] w zlozonych projektach oferty zgodnie z

wizualnej/projektu stoiska/kreacji
ponizszymi obszarami:

ELEMENT OCENIANY KRYTERIA OCENY PKT
1. Key visual - dostosowanie projektu do promowanych 0-15
. produktéw tj. zastosowanie odpowiednich
- przyktadowe logo kampanii, , . A .
- elementow graficznych, wielkosci 1 rodzaju
przyktadowy projekt reklamy . s .
. czcionek, podkreslenie walorow promowanych
outdoor, przyktadowy projekt .
produktow (0-5)
fanpage na Facebook, przyktadowy
projekt profilu na Instagramie, - powigzanie projektu z gtéwnymi komunikatami 1
przyktadowy projekt graficzny hastami kampanii oraz dostosowanie key visualu do
ulotki, przyktadowy projekt reklamy| tematyki programu i charakteru grup docelowych
do Internetu, przyktadowy projekt | (0-5)
graficzny katalogu, przyktadowy
projekt dtugopisu, przyktadowy
projekt gadzetu masowego,
przyktadowy projekt gadzetu
biznesowego, przyktadowy projekt
pendrive, przyktadowy projekt torby
programowej
2. Przyktadowe stoisko targowe o | - atrakcyjnos$¢ stoiska m.in. kolorystyka stoiska, 0-5

powierzchni ok. 72 m2

wykorzystanie nowoczesnych elementow zabudowy
przyciagajacych uwage odwiedzajacych (0-2)

- funkcjonalnos¢ stoiska tj. zaprojektowanie miejsc
do ekspozycji produktéw, wygodny podziat oraz
cz¢$¢ do rozmow, optymalne rozplanowane
przestrzeni, zaplecze stoiska, odpowiednie
rozplanowanie stref stoiska (0-3)
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3. Projekt strony internetowej - dostosowanie zaproponowanej grafiki do tematyki
(strona gtowna + przykladowa programu i charakteru grup docelowych (0-2)
podstrona)

- atrakcyjno$¢ wizualna (m.in. kolorystyka
przyciagajaca uwage, przejrzysty uktad strony,
Innowacyjne rozwigzania zastosowane do obstugi
strony przez uzytkownika, innowacyjne rozwigzania
przedstawianych tresci (0-3)

Elementy kreacji przedstawione przez Oferenta (koncepcja wizualne/projekt stoiska/kreacja)
beda podlegaly ocenie przez kazdego z cztonkoéw Komisji. Kryterium bedzie rozpatrywane na
podstawie indywidualnej merytorycznej oceny punktowej oferty proponowanej przez Oferenta
(nie wiecej niz 25 pkt) dokonanej przez kazdego z cztonkéw Komisji.

Liczba punktow w tym kryterium zostanie obliczona na podstawie ponizszego wzoru:

Liczba punktow przyznana rozpatrywanej ofercie

Kl= - X 25 pkt

Liczba punktow oferty, ktéra otrzymata najwyzsza liczbe punktow

Najkorzystniejsza oferta moze otrzyma¢ w tym kryterium maksymalnie 25 punktow.

Kryterium 2 - Calosciowe bezposrednie koszty podwykonawstwa (w EUR) (K2)

Krytertum bedzie rozpatrywane w oparciu o podane caloSciowe bezposrednie koszty
podwykonawstwa (tj. koszty kategorii B), czyli 1acznie koszty przygotowania i1 realizacji
wszystkich dzialan opisanych w zataczniku 1 do SIWZ oraz wynagrodzenie podmiotu
realizujacego kampani¢ w EUR netto.

Liczba punktow w tym kryterium zostanie obliczona na podstawie ponizszego wzoru:

Najnizsze zaproponowane koszty wsrod ztozonych ofert

K2 = --- --- X 50 pkt
Koszty zaproponowane w rozpatrywanej oferty
Najkorzystniejsza oferta moze otrzyma¢ w tym kryterium maksymalnie 50 punktow.

Kryterium 3 - Efektywnos$¢ wygenerowanych kontaktow w kampaniach online w ramach
reklamy internetowej calej kampanii  (K3)

Kryterium bedzie rozpatrywane w oparciu o zaproponowang przez Oferenta ilo§¢ kontaktow
do wygenerowania w kampaniach online w ramach reklamy internetowej w catej kampanii
majac na uwadze wymagane minimum iloSciowe okreslone w zalaczniku nr 1 do SIWZ.

Liczba punktow w tym kryterium zostanie obliczona na podstawie ponizszego wzoru:
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I[lo$¢ proponowanych kontaktow do wygenerowania w rozpatrywanej ofercie

(przy zachowaniu wymaganego minimum)

Najwyzsza ilo$¢ proponowanych kontaktow do wygenerowania z rozpatrywanych ofert

Najkorzystniejsza oferta moze otrzyma¢ w tym kryterium maksymalnie 25 punktow.

12.2.

12.

12.1.
12.2.
12.3.
12.4.

12.5.

13.

13.1.

13.2.

13.3.

13.4.

14.

14.1.

14.2.

14.3.

14.4.

Ogolna liczba punktow uzyskanych przez ofertg¢ (W) zostanie obliczona wedtug wzoru
W= K1+ K2 + K3.

HARMONOGRAM POSTEPOWANIA PRZETARGOWEGO

Publikacja zaproszenia do sktadania ofert 12.12.2024 r.

Termin na sktadanie ofert 17.01.2025 r. do godz. 10:00

Otwarcie ofert -17.01.2025 r. , godz. 10:30

Ocena ofert z mozliwoscia skladania wyjasnien przez Oferenta na etapie oceny od
17.01.2025 r. do 21.01.2025 .

Wybor najkorzystniejszej oferty i poinformowanie oferentéw o wynikach postgpowania
22.01.2025 r. nastapi pocztg elektroniczng do wszystkich Oferentéw oraz poprzez
opublikowanie informacji na stronie Zamawiajagcego www.pthb.pl. oraz www.biznes-

polska.pl

WYBOR NAJKORZYSTNIEJSZEJ OFERTY

Zamawiajacy dokona wyboru najkorzystniejszej oferty, wylacznie w oparciu o zasady 1
kryteria, okreslone w niniejszej SIWZ.

Za najkorzystniejszg zostanie uznana oferta, ktora otrzyma najwyzsza ogolng liczbe
punktow uzyskanych przez oferte.

Decyzje Zamawiajagcego w kwestii oceny 1 wyboru najkorzystniejszej oferty sa
ostateczne 1 nieodwotalne.

Informacje o  wyborze Wykonawcy, Zamawiajacy oglosi za pomocg poczty
elektronicznej wystanej do wszystkich Oferentow oraz poprzez opublikowanie
informacji na stronach Zamawiajagcego www.pfthb.pl oraz www.biznes-polska.pl

ZAWARCIE UMOWY NA REALIZACJE KAMPANII

O miejscu i terminie zawarcia umowy PFHBiPM niezwlocznie powiadomi wybranego
Wykonawce poczta elektroniczna.

Warunki realizacji zamowienia zawarte sg we wzorze Istotnych Postanowien Umowy
stanowigcych zatgcznik nr 3 do SIWZ.

Zobowigzania umowy moga ulec zmianom w przypadku, gdy Komisja Europejska
zmniejszy zakres przyznanych srodkéw oraz zakres proponowanych dziatan Programu.
W przypadku przerwania realizacji Programu, z przyczyn nielezacych po stronie
Zamawiajacego, Wykonawcy nie przystuguje w stosunku do Zamawiajgcego zadne
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15.

15.1.

16.
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roszczenie, w szczegdlnosci roszczenie o zawarcie umowy 1 zwrot poniesionych

naktadoéw (w tym kosztow sporzadzenia oferty).

Zamawiajagcy  zastrzega mozliwo$¢ zmiany umowy, zawartej w  wyniku

przeprowadzonego, na podstawie niniejszego postgpowania wyboru wykonawcy. W

takim przypadku zmiana ta nie spowoduje zmniejszenia lub zwigkszenia zakresu

dziatan, obj¢tych niniejszym postgpowaniem.

Zmiany umowy z wykonawca dopuszczalne sg w nastepujacym zakresie:

a. w przypadku zmian powszechnie obowigzujacych przepisow prawa, w zakresie
majacym wptyw na realizacj¢ przedmiotu umowy;

b. w zakresie harmonogramu przedmiotu zamowienia, w przypadku wystapienia sity
wyzszej, majacej wplyw na terminowosci wykonania przedmiotu umowy;

c. inne, istotne okolicznosci, ktorych Strony nie mogtly przewidzie¢, w dacie zawarcia
umowy, mimo dochowania nalezytej starannosci, a ktore moga mie¢ wptyw na zakres
1 terminowo$¢ realizacji przedmiotu umowy.

PRAWA AUTORSKIE

Z dniem wyboru najkorzystniejszej oferty, Oferent udziela Zamawiajacemu
bezterminowo praw autorskich, do korzystania i rozporzadzania ztozong oferta oraz do
wykonywania pozostatych praw zaleznych, w zakresie zwigzanym z podpisaniem
umowy o udzielenie dotacji Zamawiajacego z KOWR oraz realizacjg 1 rozliczeniem
kampanii. Prawa autorskie do utworéw zamieszczonych w ofertach, ktére nie zostaly
przyjete do realizacji w toku postgpowania, pozostaja w rekach Oferentow.

SPOSOB UDZIELANIA WYJASNIEN Ay RAMACH
POSTEPOWANIA

Oferent moze zwrdci¢ si¢ z zapytaniem do Zamawiajacego, w formie mailowej, o
wyjasnienie Specyfikacji Istotnych Warunkéw Zamdwienia, nie pdzniej jednak niz na 7
dni, przed terminem otwarcia ofert.

Zamawiajacy udzieli wyjasnien Oferentowi w terminie 2 dni roboczych drogg mailowa.
W szczegolnie uzasadnionych przypadkach, przed uplywem terminu sktadania ofert,
Zamawiajacy moze zmodyfikowac tres¢ dokumentow sktadajacych si¢ na Specyfikacje
Istotnych Warunkéw Zamowienia.

Kazda wprowadzona przez Zamawiajagcego zmiana, stanie si¢ czesScig Specyfikacji
Istotnych Warunkow Zamoéwienia 1 zostanie opublikowana na stronie www.pthb.pl oraz
na www.biznes-polska.pl, jak rowniez wystana do wszystkich potencjalnych Oferentow,
do ktorych wystano zaproszenie.

Jednoczesnie Zamawiajacy moze przedtuzy¢ termin skladania ofert, w celu
umozliwienia Oferentom uwzglednienia w przygotowanych ofertach wprowadzonych i
otrzymanych zmian.

Szczegdélowe informacje moga Panstwo wuzyska¢é u Zamawiajacego: e-mail:
sekretariat@pthb.pl
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17. ZALACZNIKI

17.1. Zalacznik nr 1 - Opis programu

17.2. Zalacznik nr 2 - Wzdér formularza ofertowego

17.3. Zalacznik nr 3 - Wzdr Istotnych Postanowien Umowy (IPU).

17.4. Zalacznik nr 4 - Wykaz zrealizowanych kampanii i wydarzen o charakterze
wystawienniczym.

17.5. Zalacznik nr 5 — Wykaz 0sob, ktore beda uczestniczy¢ we wdrozeniu kampanii

17.6. Zalacznik nr 6 — O$wiadczenie RODO
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