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WYJASNIENIA

do Zapytania ofertowego nr P.272-11/FPM/2020 z dn. 26.06.2020 r., ktérego
przedmiotem jest przygotowanie i realizacja kampanii pod tytulem

»iDziekujemyZePijecieMleko”

W zwigzku z przeslanymi pytaniami do Zapytania ofertowego nr P.272-11/FPM/2020
z dn. 26.06.2020 r. Zamawiajacy wyjasnia co nastepuje:

Pytania:

1. W zwiazku z informacjg zawarta w zapytaniu ofertowym ,warunkiem wziecia udziatu w
postepowaniu jest przedstawienie i dofgczenie do oferty wykazu min. 2 zrealizowanych kampanii
informacyjno-promocyjnych dotyczgcych produktéw spozywczych realizowanych w prasie, Internecie,
social mediach i tv o zasiegu ogolopolskim” - prosba o:

- informacje w jakiej formie nalezy przedstawi¢ min. 2 zrealizowane kampanie? Czy moze to by¢ prezentacja
PDF/ PowerPoint z opisem poszczegdinych dziataii? Jakie sa dopuszczalne formy przedstawienia tych
realizacji?

- czy iloéé przedstawionych Panstwu zrealizowanych kampanii ma znaczenie dla punktacji?

- czy w ramach przedstawianych Paristwu zrealizowanych wczesniej 2 kampanii —kazda z tym kampanii musi
obejmowa¢ wszystkie wymienione przez Paristwa nosniki (radio, www, tv, wspéipraca z influencerami itd.)
czy przykladowo mozemy przedstawi¢ Paristwu 1 kampanie, ktéra promowana byta tylko w internecie i
zupelnie inng kampanie (inny produkt), ktéra promowana byta tylko w social mediach i w prasie? Czy to
musza by¢ kampanie, ktére byly promowane we wszystkich wymaganych przez Parnstwa nosnikach/
kanatach? Czesto dane kampanie nie s realizowane we wszystkich kanatach.

Zamawiajacy w Zapytaniu ofertowym w pkt. 8 zawarl wymoég, z ktérego wynika, ze (...)
warunkiem wziecia udzialu w postepowaniu jest przedstawienie i dolgczanie do oferty
wykazu min. 2 zrealizowanych kampanii informacyjno-promocyjnych, dotyczacych produktow
spozywczych realizowanych w prasie, Internecie, social mediach i tv o zasi¢gu og6lnopolskim.
Zamawiajacemu chodzi o co najmniej dwie kampanie o zasi¢gu ogélnopolskim realizowane we
wszystkich mediach lacznie.

2. Reklama w.prasie, tv, internecie — prosba o informacje na jaki okres czasu powinni$my
kosztorysowaé licencje praw twércow i wykonawcow?

Zamawiajacy wyjasnia, ze Dziatania kampanii wraz z czasem ich realizacji oraz opisem
zostaly wpisane do Opisu Przedmiotu zaméwienia Zatgcznik nr 1 do zapytania ofertowego nr
P. 272-11/FPM z dnia 26.06.2020 1.

3. Czy zakres prac obejmuje takze projektowanie i programowanie www, czy tylko prowadzenie.
Jesli prowadzenie, to co jest przez to rozumiane — jaki zakres godzinowy dziennie?



Zamawiajacy wyjasnia, ze dedykowana strona internetowa kampanii
http://www.dziekujemyzepijeciemleko.pl/ zostata juz przygotowana przez Zamawiajacego.

Zamawiajacy oczekuje w przygotowywanej przez Pafistwo ofercie atrakcyjnej aktualizacji
strony kampanii, opracowania pakietu tresci potrzebnych do od$wiezenia strony kampanii,
teksty SEO (pozycjonowanie i optymalizacja) oraz SEM (przeprowadzanie w kampanii link6w
sponsorowanych, optymalizacja stron internetowych i pozycjonowanie, ktérych celem jest osiggnigcie
widocznosci danego serwisu, czy strony internetowej w wynikach wyszukiwania). Zamawiajgcy
wyjasnia, ze dzialanie to bedzie podlegalo ocenie w ramach kryterium ,,Koncepcja kampanii -
Atrakcyjnos¢ koncepcji dziatan PR” i oczekuje przedstawienia propozycji od sktadajgcego
oferte.

4, Czy wynagrodzenie Ambasadora jest po stronie agencji i powinno zosta¢ zawarte w ofercie?

Zamawiajacy wyjasnia, ze dzialanie to bedzie podlegalo ocenie w ramach kryterium
~Koncepcja kampanii - Atrakcyjno$é koncepcji dziatai PR” i oczekuje przedstawienia
propozycji od skladajacego oferte. Zgodnie z Zatagcznikiem Nr 2 do Zapytania ofertowego nr
P.272-11/FPM/2020 z dnia 26.06.2020 r. Zamawiajacy wymaga, aby skladajacy oferte wpisat
za jakg kwote wykona i1 dostarczy przedmiot zamOwienia oraz zaprezentowal podziat wyzej
wymienionej kwoty dla nastepujacych dziatan:

DZIAELANIA KAMPANII CENA BRUTTO

REKLAMA W TELEWIZII, PRASIE i INTERNECIE

PROWADZENIE SERWISU INTERNETOWEGO
DZIALANIA PR, KOORDYNACJA

SPOT VIDEO
WSP(')LPRA(;I’\ Z AMBASADOREM KAMPANI
/OSOBOWOSC TELEWIZYINA

Jednocze$nie informujemy, ze Zamawiajgcy nie ma obowigzku zawieraé w Zapytaniu
ofertowym wykazu pozycji kosztow zestawienia rzeczowo-finansowego zadania oraz budzetu
zadania i w zwigzku, z tym nie zostanie ujawniona informacja o budzecie przedsigwzigcia.

5. Prosba o informacje, czy mediaplan powinien by¢ przedstawiony w 1 wersji cenowej, czy
moze by¢ w kilku wariantach cenowych?

Oferta finansowa powinna by¢ zlozona przez Wykonawcg zgodnie z zalacznikiem nr 2 do
Zapytania ofertowego nr P.272-11/FPM/2020 z dnia 26.06.2020 r. Zamawiajacy wskazuje, ze
w pkt. 15 Zapytania ofertowego wpisal, Zze nie dopuszcza do negocjacji ofert.

6. ,Cykl artykuiéw w prasie - min. 3 lokowania tematyczne" ~ prosba o doprecyzowanie, czy
majq Paristwo na mysli 3 artykuty, czy moze 3 cate cykle poswiecone danemu tematowi?

Zamawiajgcy wyjasnia, ze dzialanie to bedzie podlegalo ocenie w ramach kryterium
,Koncepcja kampanii - Atrakcyjno$¢ form udzialu kampanii w prasie” i oczekuje
przedstawienia propozycji od sktadajacego oferte.



7. Prosba o informacje, co dokiadnie nalezy dostarczyé Paristwu w ramach przetargu do 13.07, co
bedzie podlegalo ocenie na podstawie ktérej zostanie wybrana agencja do realizacji przetargu?
Wypetnione oswiadczenia i 2 zrealizowane kampanie? Czy dobrze rozumiemy, ze realizacja strategiczna
i graficzna kampanii ,#DziekujemyZePijecieMleko” odbedzie sie dopiero po wyborze agencji? Wybér
agencji odbywa si¢ poprzez oceng zrealizowanych wczesniej przez dana agencje kampanii, zgadza sie?

Warunkiem wzigcia udzialu w post¢powaniu jest przedstawienie i dolgczanie do oferty
wykazu min. 2 zrealizowanych kampanii informacyjno-promocyjnych, dotyczacych produktow
spozywczych realizowanych w prasie, Internecie, social mediach i tv o zasiegu ogélnopolskim.
Oferta finansowa powinna by¢ ztozona przez Wykonawce zgodnie z zalacznikiem nr 2 do
Zapytania ofertowego nr P.272-11/FPM/2020 z dnia 26.06.2020 r. Zamawiajacy nie narzucit
formy zlozenia oferty merytorycznej, ktora bedzie podlegata ocenie zgodnie z kryterium
wkoncepcja kampanii”. Zamawiajacy oczekuje zlozenia oferty, w ktiérej opisane i
zaprezentowane przez Panstwa dzialania beda odpowiedzig na zapytanie ofertowe.

Za najkorzystniejszg ofert¢ zostanie uznana oferta, ktéra w wyniku oceny otrzyma najwickszg
liczbe punktéw stanowigcych sume¢ punktow za kryterium ,,cema” i kryterium ,.koncepcja
kampanii”.

8. Czy mozemy poprosic o edytowalne (w Word) wersje formularza ofertowego wraz z
zatacznikami?

Zamawiajacy zgodnie pkt. 22 Zapytania Ofertowego wpisat, ze nie udost¢pnia edytowanych
wzoréw zalgcznikéw z uwagi na potrzeb¢ zachowania poréwnywalnosci ofert oraz w celu
unikni¢cia zamierzonej badz przypadkowej zmiany tresci zalgcznika moggcej skutkowaé
niezgodnoscia oferty z wymogami zapytania ofertowego.
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