ZAPYTANIE OFERTOWE nr P.272-45/01/FPM/2022
z dnia 22.12.2022 r.

Polska Federacja Hodowcéw Bydla i Producentéw Mleka z siedzibg w Warszawie przy ulicy
Zurawiej 22, 00-515 Warszawa, zaprasza do zlozenia oferty.

I.  Przedmiot zamoéwienia.

1. Przedmiotem zamé6wienia s3 kompleksowe dziatania informacyjne i promocyjne —w ramach
realizacji zadania pod tytulem ,,4242 nowa droga produktow mlecznych - zastosowanie
selekcji genomowej w produkcji Zywnosci o obnizonej alergennosci - edycja 2023”.

2. Szczegblowy opis przedmiotu zaméwienia okresla Zalacznik nr 1 do zapytania ofertowego.

3. Zadanie finansowane jest z Funduszu Promocji Mleka.

II. Informacja o Zamawiajacym.

Polska Federacja Hodowcéw Bydta i Producentow Mleka w Warszawie jest zwigzkiem
rolniczych zrzeszen branzowych dzialajacym na podstawie przepiséw ustawy z dnia 8
pazdziernika 1982 1. o spoleczno — zawodowych organizacjach rolnikéw (Dz. U. z 2019 r. poz.
491) i jest zarejestrowana w Rejestrze stowarzyszefi, innych organizacji spolecznych i
zawodowych, fundacji i publicznych zakltadéw opieki zdrowotnej Krajowego Rejestru
Sadowego przez Sad Rejonowy dla m. st. Warszawy w Warszawie XII Wydziat Gospodarczy
Krajowego Rejestru Sgdowego pod nr 0000112165.

III.  Termin wykonania zaméwienia.
Od dnia podpisania umowy do dnia 30.11.2023 r.

IV.  Warunki udzialu w post¢powaniu.
1. W postgpowaniu moga wzia¢ udziat Wykonawcy, ktérzy oswiadczg iz:
1) posiadaja uprawnienia do wykonywania dziatalnosci objetej zakresem zamo6wienia;
2) posiadajg niezbedng wiedze i doswiadczenie oraz dysponujg potencjatem technicznym i
osobami zdolnymi do wykonania zamdéwienia;
3) znajduja si¢ w sytuacji ekonomicznej i finansowej zapewniajgcej wykonanie
zaméwienia;
4) nie zalegaja z oplatg podatk6éw i skladek na ubezpieczenie spoteczne;
5) nie sg osobami fizycznymi, o ktérych mowaw § 8 ust. 3 pkt. 1-4 rozporzadzenia Ministra
Rolnictwa i Rozwoju Wsi z dnia 26 czerwca 2017 r. w sprawie szczegétowych warunkow
i trybu udzielania wsparcia finansowego z funduszy promocji produktéw rolno-
spozywczych (Dz.U. z 2020 r., poz. 2244 z p6zn. zm.) tj.:

a) nie pelnig funkcji czlonka komisji zarzadzajacej funduszu promocji;

b) nie pelnig funkcji czlonka organu zarzadzajgcego lub nadzorczego podmiotu, ktéremu
udzielono wsparcia, lub osobg wykonujgcg w jego imieniu czynnosci zwigzane z
procedurg wyboru wykonawcy;

c) ni€ jest osobg upowazniong do zaciggania zobowigzan w jego imieniu czynno$ci
zwigzane z procedurg wyboru wykonawcy;

d) nie pozostajg w zwigzku malzenskim, w stosunku pokrewienstwa lub powinowactwa
w linii prostej, pokrewienstwa drugiego stopnia lub powinowactwa drugiego stopnia
w linii bocznej lub w stosunku przysposobienia, opieki lub kurateli, z osobg pelnigca
funkcje, o ktérych mowa w pkt. 1-3.
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2. Warunkiem wzigcia udzialu w postegpowaniu jest przedstawienie i dolaczenie do oferty
wykazu min. 3 realizowanych w ciagu ostatnich 5 lat kampanii informacyjno-
promocyjnych o charakterze nickomercyjnym (dotyczacych kategorii, 2 nie marek
handlowych) dotyczacych produktéw rolno-spozywezych realizowanych w prasie,
Internecie, social mediach o zasiggu ogélnokrajowym. Potwierdzeniem nalezytego
zrealizowania min. 3 kampanii informacyjno-promocyjnych beda dolaczone do wykazu
min. 3 referencje.

3. Na potwierdzenie spelniania warunkéw udzialu w postepowaniu, Oferent wraz z ofertg
zobowigzany jest ztozy¢ o$wiadczenie wg wzoru stanowigcego Zatacznik nr 3 do niniejszego
zapytania ofertowego.

V. Sposob przygotowania oferty.

Oferent powinien sporzadzi¢ ofert¢ na formularzu stanowigcym zatacznik Nr 2 do

niniejszego zapytania i ktéra winna byé:

1) opatrzona pieczatkg firmowa,

2) posiada¢ date¢ sporzadzenia,

3) zawiera€ adres lub siedzib¢ oferenta, numer telefonu, numer NIP,

4) podpisana czytelnie przez wykonawce.

2. Cena oferty musi zawiera¢ wszystkie koszty zwigzane z realizacja przedmiotu zaméwienia

m.in. ewentualne koszty dostaw.

Zamawiajacy nie dopuszcza mozliwosci skladania ofert czg$ciowych.

4. Zamawiajgcy nie okre§la formy przedstawienia przez Oferenta koncepcji dziatan
informacyjnych i promocyjnych.
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VL. Wykonawca zobowijzany jest zlozy¢ nastgpujace dokumenty.

1. Formularz ofertowy stanowigcy Zatacznik nr 2 wraz z propozycjg dzialan koncepcji dziatan
informacyjnych i promocyjnych.

2. Oswiadczenie o spelnieniu warunkéw udziatu w postepowaniu zgodnie z Zatacznikiem nr 3.

3. Oswiadczenie o wyrazeniu zgody na udostgpnienie informacji o Wykonawcy zgodnie z
Zalacznikiem or 4.

4. Aktualny odpis z wlasciwego rejestru lub centralnej ewidencji i informacji o dziatalnosci
gospodarczej,

UWAGA: Oferty powinny by¢ podpisane przez osob¢ upowainions do reprezentowania podmiotu
na podstawie dokumentéw rejestrowych lub tez stosownego pelnomocnictwa. W takim przypadku
pelnomocnictwo stanowi obligatoryjny zalacznik do Oferty.

VII. Miejsce i termin skladania ofert oraz ich rozpatrzenia.

1. Oferty z dopiskiem ,,Oferta A2A2 nowa droga produktéw mlecznych — promocja”, nalezy
zhozy¢ osobiscie w siedzibie PFHBiPM ul. Zurawia 22, 00-515 Warszawa w godzinach pracy
biura (8-15) lub dorgczy¢ poprzez operatora pocztowego lub kuriera przed uplywem terminu
skladania ofert tj. do dnia 03.01.2023 r. do godz. 10:00. Zamawiajacy dopuszcza ztozenie
oferty za posrednictwem skanu oferty mailem na adres ofertyfp@pfhb.pl.

2. Rozpatrzenie ofert nastagpi w dniu 03.01.2023 r. o godzinie 11:00.

3. Zamawiajgcy niezwlocznie upubliczni informacje o wyniku postgpowania poprzez
zamieszczenie na stronie internetowej oraz przestanie informacji oferentom, ktérzy zlozyli
oferte.
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4. Oferty zlozone po terminie nie zostang otwarte, podlegaja odrzuceniu i nie beda
rozpatrywane.

VIIL Termin zwiazania oferts.

Termin zwigzania oferta wynosi 21 dni uplywu terminu na sktadanie ofert.

IX. Ocena oferti jej kryteria.

1. Zamawiajacy dokona wyboru najkorzystniejszej oferty w oparciu o nastgpujace kryteria:
1) ,,C—cena”—-30%
2) ,K —koncepcja dziatan informacyjnych i promocyjnych” — 70%

2. Kiryterium ,,C - cena” punktowo oceniane bedzie w skali 0-30 pkt. Liczba pkt (C) w
powyzszym kryterium liczona bedzie nastepujaco:

cena oferty najtanszej

C= x100x 0,3
cena oferty badane;.

3. Kryterium K- koncepcja dziatan informacyjnych i promocyjnych” oceniane bedzie w skali:
0 pkt lub 70 pkt i badana oferta otrzyma nastepujgcg ilos¢ punktow:

1 | Dopasowanie i atrakcyjnos¢ form udziatu kampanii w 0-10 pkt
prasie

2 | Dopasowanie i atrakcyjno$¢ form udzialu kampanii w 0-10 pkt
Internecie

3 | Dopasowanie i atrakcyjno$¢ form udziatu kampanii w 0-10 pkt
social mediach

4 | Dopasowanie i atrakcyjnos¢ szkolen dla hodowcow 0-10 pkt

5 | Atrakcyjnos¢ wizualna przedstawionej koncepcji 0-15 pkt
dziatan reklamowych

6 | Atrakcyjnos$¢ koncepcji dziatan PR 0-15 pkt

4. Za najkorzystniejsza ofert¢ zostanie uznana oferta, ktéra w wyniku oceny otrzyma
najwi¢kszg liczbe punktéw stanowigcych sume punktow za kryterium ,,cena” i kryterium
,koncepcja dziatan informacyjnych i promocyjnych”.

X. Inne postanowienia dotyczace zapytania ofertowego.

1. Zamawiajgcy zastrzega naliczenie kar umownych, w przypadku niewykonania przedmiotu
zaméwienia w terminie okreslonym umowg w wysokosci 1% wartosci netto umownego
wynagrodzenie, za kazdy dzien opdZnienia.

2. Zamawiajgcemu przystuguje prawo odstgpienia od umowy, w przypadku, gdy Wykonawca
op6znia si¢ z realizacja przedmiotu umowy o 14 dni i obcigzenia Wykonawcy karg umowng
w wysokosci 30% wynagrodzenia netto okreslonego w umowie.
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3. Zamawiajagcemu przystuguje prawo dochodzenia od Wykonawcy odszkodowania
uzupelniajgcego na zasadach ogélnych, w przypadku naliczenia kar umownych.

4. Zamawiajacy dopuszcza mozliwo$é powierzenia czesci zam6wienia podwykonawcom.

5. Warunkiem wzigcia udzialu w postgpowaniu jest przedstawienie i dolaczenie do oferty
wykazu min. 3 realizowanych w ciagu ostatnich 5 lat kampanii informacyjno-promocyjnych
o charakierze niekomercyjnym (dotyczacych kategorii, a nie marek handlowych)
dotyczacych produktéw rolno-spozywczych realizowanych w prasie, Internecie, social
mediach o zasiggu ogélnokrajowym. Potwierdzeniem nalezytego zrealizowania min. 3
kampanii informacyjno-promocyjnych beda dotaczone do wykazu min. 3 referencje.

6. Postepowanie prowadzi si¢ z zachowaniem formy pisemnej w jezyku polskim.

1. Ziozone oferty nie bedg stanowi¢ utworéw w rozumieniu przepiséw prawa autorskiego.
Zadne ze stwierdzen zawartych w niniejszym zapytaniu ofertowym nie stanowi ani tez nie
bedzie stanowi¢ zobowiazania czy tez przyrzeczenia do zawarcia umowy z jakimkolwiek
podmiotem odpowiadajagcym na jego tresé. Podmiot odpowiadajacy na tresé niniejszego
zapytania wyraza zgode na fakt, ze za przygotowanie i ztozenie oferty nie bedzie roscié sobie
w stosunku do PFHBiPM jakichkolwiek roszczen finansowych, w szczegélnoéci zwrotu
kosztéw sporzadzenia oferty badz jakiegokolwick wynagrodzenia za jej przygotowanie,
zlozenie badZ wykorzystanie.

8. Zamawiajacy zastrzega sobie prawo do uniewaznienia postepowania, na kazdym jego etapie,
bez podania przyczyny i bez dokonania wyboru Wykonawcy przedmiotu zaméwienia.

9. Wykonawcy nie bedg uprawnieni do wystgpowania z jakimikolwiek roszczeniami wobec
Zamawiajacego, w zwigzku w niniejszym Zapytaniem ofertowym, w tym z tytutu
poniesionych przez nich kosztéw i ewentualnych szkéd, w szczegGlnosci w przypadku
uniewaznienia niniejszego postepowania, na kazdym jego etapic lub wyboru innego
Wykonawcy.

10. Postgpowanie dotyczgce wyboru wykonawcy prowadzone jest zgodnie z konkurencyjng
procedurg wyboru wykonawcy w trybie zapytania ofertowego na podstawie:

1) rozporzadzenia Ministra Rolnictwa i Rozwoju Wsi z dnia 26 czerwca 2017 r. w sprawie
szczegolowych warunkéw i trybu udzielania wsparcia finansowego z funduszy
promocji produktéw rolno-spozywczych (Dz.U. z 2020 1., poz. 2244),

2) Zasad Obshugi Funduszu Promocji Produktéw Rolno-Spozywezych, stanowigcy
Zalagcznik do Zarzadzenia Nr 06/2022/Z Dyrektora Generalnego KOWR z dnia
20.01.2022 r.,

3) ustawy z dnia 23 kwietnia 1964 r. Kodeks cywilny (Dz.U. z 2022 r. poz. 1360 ze zm.),

4) niniejszego zaproszenia.

Niniejsze zapytanie ofertowe mie podlega procedurom wynikajacym z ustawy Prawo
zaméwien publicznych.

11. Zamawiajacy nie udostgpnia edytowanych wzoréw zalgcznikéw z uwagi na potrzebe
zachowania poréwnywalnosci ofert oraz w celu uniknigcia zamierzonej badz przypadkowej
zmiany trefci zalacznika moggcej skutkowaé niezgodnoscig oferty z wymogami zapytania
ofertowego.

12. Osoba upowazniong do kontaktéw z Oferentami ze strony Zamawiajacego jest Pan Marcin
Waz tel. 022 502 33 90, m.waz@pthb.pl

13. Niniejsze zapytanie ofertowe upubliczniono na stronie internetowej www.pfhb.pl w dniu

22.12.2022 1.
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Zatwierdzil: 22.12.2022 r. .......Mieczystaw Klupczynshic.,

(data i podpis osoby zatwierdzajacej zapytan__j‘é

Zalaczniki do zapytania:

1) Nr 1 - Opis przedmiotu zamdéwienia.
2) Nr2 - Oswiadczenie o spetnieniu warunkéw udziatu w postepowaniu.
3) Nr3 — Oswiadczenie o wyrazeniu zgody na udostgpnienie informacji o Wykonawcy



1. Przedmiotem zam6wienia s3 kompleksowe dzialania informacyjne i promocyjne w ramach
realizacji zadania pod tytutem ,, 4242 nowa droga produktéw mlecznych - zastosowanie

Zalgcznik Nr 1 do Zapytania ofertowego nr
P.272-45/01/FPM/2022
z dnia 22.12.2022 r.

Opis przedmiotu zaméwienia

selekcji genomowej w produkcji Zywnosci o obnizonej alergennosci -edycja 2023,

2. Grupy docelowe zadania:
1) dietetycy / eksperci zywienia;

2) konsumenci;

3) producenci mleka/hodowcy bydta;

4) przetworcy mleka, ktorzy sg bezposrednimi odbiorcami surowca A2.

3. Ogolne wymagania dotyczgce przedmiotu zamdwienia.

Dzialania informacyjno-promocyjne prowadzone dwutorowo:

1)

2)

Ta dwutorowo$¢ dzialan ma na celu wywola¢ na rynku zainteresowanie mlekiem A2A2
i zachgci€ jego uczestnikéw do podjecia dziatan w kierunku pozyskiwania takiego surowca.
Naszym celem jest kreowanie zainteresowania dietetykow i popytu wsréd konsumentéw na
mleko A2A2, aby w ten spos6b skloni¢ hodowcéw i przetwércow do podjecia dziatan
zmierzajgcych do wytworzenia surowca, jakim jest mleko A2A2. Efekt, ktéry chcemy
uzyskac to powszechne przekonanie, ze mleko A2A2 jest produktem oczekiwanym zaréwno
przez specjalistow ds. zywienia, jak i konsumentéw z nietolerancja pokarmowg mleka. Dzieki
mleku A2A2 mozliwe jest rozszerzenie konsumpcji mleka w Polsce i niwelowanie gtéwnej

z jednej strony skupig si¢ na budowaniu $wiadomosci mozliwosci wytworzenia
wysokojakosciowego surowca, jakim jest mleko A2A2 o unikalnych wlasciwosciach
odzywczych, odpowiadajacych na zapotrzebowanie konsumentéw i niwelujacych
gléwne bariery w konsumpcji mleka krowiego i jego przetworéw (TG: dietetycy,

konsumenci, szeroka opinia publiczna);

z drugiej strony beda budowaé swiadomo$¢ korzysci dla rynku (hodowcéw
1 przetw6rcow) z prowadzenia produkcji surowca A2A2 oraz tworzenia produktéw

mleczarskich w oparciu o ten surowiec.

bariery w jego spozyciu, jaka jest z nietolerancja pokarmowa mleka.

4. Zamawiajgcy oczekuje ztozenia oferty na co najmniej wpisane ponizej dzialania:

L DZIALANIA OPIS DZIALANIA

P

1 1. Reklama w magazynie branzowym - format A 4 — co najmniej 12;
reklama w magazynie branzowym o nakladzie ponad 10 tys. —
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REKLAMA W
PRASIE i
INTERNECIE

magazyn skierowany do rolnikéw, $swiadomych pasjonatéw hodowli bydia.
Czytelnicy to hodowcy bydla i producenci mleka. Czasopismo redagowane
tak, aby kazdy hodowca znalazt w nim artykuly i informacje interesujace,
pozwalajace na lepszy i racjonalniejszy sposéb gospodarowania. Magazyn,
ktéry pomaga rozwigzywac problemy hodowcéw dotyczace ich codziennej
pracy, produkcji mleka, budowy obér, rozrodu, hodowli, zywienia itp. oraz
dostarcza czytelnikom rzetelnej wiedzy, korzysta z ekspertyzy wybitnych
specjalistow.

2. Reklama banerowa na portalu internetowym branzowym — co
najmniej 8.
Baner na stronie gléwne;j portalu, linkujacy do landing page projektu.

3. Kampania w serwisie spolecznosciowym Facebook, promocja postow:
60 postow stowno-graficznych, udostepnianie contentu zewn., promocja via
social ads; postowanie na temat technik i zalet genotypowania oraz wartosci
surowca A2 produkowanego w zgenotypowanych stadach. Posty obejmowaé
beda wszelkie materialy na temat genotypowania wytworzone w ramach
projektu, w tym udostgpniane ze Zrodel zewngtrznych, jak portale branzowe,
doniesienia i case studies z rynkéw zagranicznych, ciekawostki ze $wiata na
temat genotypowania oraz mleka A2A2. Na Grupie prowadzone bgda dziatania
rekrutacyjne, zachgcajace hodowcéw do udzialu w szkoleniach na temat
genotypowania oraz odsylajace do landing page projektu, gdzie hodowca moze
znalez¢ informacje w jaki sposob przystapi¢ do projektu i poddaé stado
genotypowaniu.

Szacowane zasiggi planowane do uzyskania na Facebook w ramach kampanii
- szacujemy, ze komunikacja na FP ,DzickujemyZePijecieMleko” dotrze do
500 tys. uzytkownikow.

4. Artykut ekspercki A4 + infografika w magazynie specjalistycznym
dla dietetykéw plus jego promocja na FB wydawnictwa.

Artykut w miesigczniku specjalistycznym skierowanym do dietetykow,
lekarzy oraz $wiadomych konsumentéw interesujacych si¢ zywieniem, o
nakladzie minimum 20 tys. egzemplarzy, z dystrybucja bezposrednia.
Artykut z udzialem eksperta zywienia na temat whasciwosci mleka A2A2,
infografika oraz promocja materialu na profilu FB wydawcy, linkujaca do
artykuhu z ekspertem na portalu wydawcy.

Dzialanie realizowane 4 razy w ciggu trwania projektu.

PRZYGOTOWANIE
STOISK 1
MATERIALOW
INFORMACYJINO-
PROMOCYINYCH

1. Opracowanie merytoryczne i graficzne prezentacji dla hodowcow i
mleczarni

2. Opracowanie merytoryczne i graficzne oraz druk broszury dla
hodowcow / mleczarni — A5, 4+4, 8 stron, 250 szt.

3. Opracowanie merytoryczne i graficzne oraz druk broszury dla
dietetykow -AS, 4+4, 8 stron 1000 szt.

4. Aranzacja stoiska na Konferencj¢ dla dietetykow — roll-upy/$cianka

ORGANIZACJA
SZKOLEN,

1. Kompleksowa organizacja szkolen dla hodowcdw i przetwércow
mleka.

Planowane jest zorganizowanie 5 szkoleir w gospodarstwach hodowlanych
(ok. 50 uczestnikow na jednym spotkaniu).




KONFERENCII 1
WEBINAROW

Beda to szkolenia calodniowe, obejmujace swoim zakresem tematycznym
takie zagadnienia, jak:

a) czym jest genotypowanie i jak wyglada w praktyce

b) zastosowanie technik genotypowania w Europie i na $wiecie

c) Jakie sg korzysci z genotypowania stada dla hodowcy

d) zalety surowca A2A2

€) wykorzystanie surowca A2A2 i jego przewagi konkurencyjne wobec
konwencjonalnego surowca.

Szkolenia przeprowadzone przez ekspertéw. Podczas nich powinny byé
wykorzystane profesjonalne techniki prezentacyjne (multimedia), case studiea,
materialy szkoleniowe i promocyjne dla kazdego uczestnika oraz catering.
Rekrutacja uczestnikéw sposréd hodowcéw, ktérzy sa dostawcami mleczarni
z potencjatem na rozwinigcie nowych linii produkcyjnych z surowca A2A2

2. Kompleksowa organizacja webinaru z ekspertami (co najmniej 2) dla
dietetykow.

Webinar zrealizowany przez wydawnictwo specjalistyczne, w ktérym beda
publikowane artykuly eksperckie (pkt. a), skierowany do dietetykéw i
specjalistdw zywienia czlowieka, dedykowany mleku A2A2 i jego zaletom w
kontekscie os6b cierpigcych na alergie pokarmowe.

Szacowna liczba streaméw webinaru to ok. 1 tys.

Organizacja webinaru powinna przebiegac si¢ w trzech etapach.
a) Etap przygotowawczy i kampania informacyjna przed webinarem:
e posty sponsorowane o webinarze na FB wydawnictwa
¢ postawienie landing page pod wydarzenie - umiejscowienie
zalacznikéw wskazanych przez PFHBiPM, info z badania
konsumenckiego, opis mleka A2A2, etc.
wysytka dedykowanego mailingu do subskrybentéw magazynu
mozliwe jest nagranie i promowanie zaproszenie na webinar przez
samego eksperta
b) Etap przeprowadzenia webinaru
w przededniu webinaru akcje informacyjne: mailing, sms/mms
przeprowadzenie webinaru w profesjonalnym studio wyposazonym
W green screen
wstawienie materialéw do pobrania dla uczestniké6w
odpowiedzi na pytania uczestnik6w
podzigkowanie w wiadomosci mailowe;j
zebranie pytan od uczestnikow i wysytka w jednej informacji
mailowej
¢) Etap kampanii po webinarze
e posty z nagranym webinarem na FB wydawnictwa
wyslanie nagranego webinaru w mailingu do uczestnikow
/retransmisja
wysylanie materialéw online (np. prezentacji)
mozliwos¢ wykorzystania calosci nagranego i ztozonego materiatu na
FB i landing page projektu A2A2.

3. Udzial w konferencji dla dietetykéw — pakiet (organizacja, wystapienie
prelegenta z prezentacija, stoisko).

Konferencja organizowana przez wydawnictwo lub instytut naukowy (np.
Konferencja Food Forum, Kongres Centrum Edukacji Zywieniowej etc.)
dedykowana specjalistom Zywienia, dietetykom, poswiecona problemom




zdrowotnym w diecie, z blokiem dot. alergii pokarmowych. Planujemy, aby
ckspert projektu (naukowiec zajmujacy si¢ zywieniem cztowicka) wziat udziat
w konferencji jako prelegent, z prezentacja dot. whasciwosci zywieniowych
mleka A2A?2 i perspektyw dla pacjentéw z alergia na mleko krowie.

PROWADZENIE Landing page projektu
SERWISU
INTERNETOWEGO
DZIALANIA 1. Badanie konsument6w typu Omnibus (N=100, CAWT)
WYKONAWCY
NIEZBEDNE DO 2. Konsultacje ekspertow
REALIZACII . . L
ZADANIA 3. Nadz6r nad realizacja dziatan, biezace doradztwo, wdrozenie i
koordynacja dziatah
4.Wyjazd studyjny — organizacja
. 5. Opracowanie i dystrybucja do mediéw 4 informacji prasowych
(media ekonomiczne, spozywcze, rolnicze, konsumenckie)
WYJAZD
STUDYINY Wyjazd studyjny — podréz samolotem w klasie ekonomicznej do Irlandii lub

Holandii (bilety w obie strony) dla 15 uczestnikéw, w tym — zakwaterowanie
2 noce dla 15 uczestnikow, wyzywienie przez dwa dni dla 15 uczestnik6w.
Koszty zakwaterowania i wyzywienia nie mogg przekroczyé obowigzujacych
stawek wpisanych do Zalacznika Rozporzadzenia Ministra Pracy I Polityki
Spolecznej w sprawie naleznosci przystugujacych pracownikowi
zatrudnionemu w panstwowej lub samorzadowej jednostce sfery budzetowej z
tytulu podrézy stuzbowej

Dz.U.2013.0.167 - Rozporzqdzenie Ministra Pracy I Polityki Spolecznej z dnia
29 stycznia 2013 r. w sprawie naleznosci przystugujgcych pracownikowi
zatrudnionemu w panistwowej lub samorzqdowej jednostce sfery budzetowej z
tytutu podrozy stuzbowej

Ostateczna forma tresci
Zamawiajacego.

uzywanych w kampanii bedzie akceptowana przez

Wszelkie materialy oraz dzialania realizowane w ramach przedsiewzigcia musza byé
oznaczone w sposob trwaly i widoczny stopka ,, A2A2 nowa droga produktéw mlecznych
- zastosowanie selekcji genomowej w produkcji Zywnosci o obniZonej alergennosci -edycja
2023”1 ,,Sfinansowano z Funduszu Promocji Mleka”.




Zalacznik Nr 2 do Zapytania ofertowego nr
P.272-45/01/FPM/2022
Z dnia 22.12.2022r

.............................................

(Nr telefonu Wykonawcy)
OFERTA

W odpowiedzi na zaproszenie do zlozenia oferty w prowadzonym postgpowaniu w trybie
zapytania ofertowego nr P.272-45/01/FPM/2022 z dnia 22.12.2022 r. przedmiotem, ktorego sg
kompleksowe dzialania informacyjne i promocyjne w ramach realizacji zadania pod tytulem
»~A2A2 nowa droga produktéw mlecznych - zastosowanie selekcji genomowej w produkcji
zywnosci o obnizonej alergennosci - edycja 2023 zgodnie z wymaganiami okre§lonymi w
zapytaniu ofertowym, skladamy ofert¢ na wykonanie przedmiotu zamoéwienia

Za cene NEttO:.......cceeueeereerieieieieeenee =zl

SIOWIIE: ... e

plus nalezny .............. % podatek VAT w kwoCie€ .....c.coeceecrcerecrnennrencannnne. zt

SEOWILIE: ...t ete et re e st et st e see st e as e as e e senessea e e e saeasasasn e mrennansns
Ogotem cena brutto CzeSCi ....oveueeeveeeceereerecenens zt

SEOWIIIE: «eveeeieiieeeecteeeettereesssaseretesessssssssrssasesssssssssnesesesssssssssasssasesasssssssssasssesssssnnsammsemmemmmennn



5.

Lp. DZIALANIA CENA BRUTTO

1 REKLAMA W PRASIE i INTERNECIE

2 PRZYGOTOWANIE STOISK I MATERIALOW
INFORMACYJNO-PROMOCYINYCH

3 ORGANIZACIA SZKOLEN, KONFERENCII 1
WEBINAROW

4 PROWADZENIE SERWISU INTERNETOWEGO

5 DZIALANIA WYKONAWCY NIEZBEDNE DO
REALIZACJI ZADANIA

6 WYJAZD STUDYINY

RAZEM

Okreslona cena brutto zawiera wszystkie koszty zwigzane z wykonaniem przedmiotu
zamo6wienia na warunkach okreslonych w zapytaniu ofertowym.

Oswiadczamy, iz akceptujemy warunki udzialu w postgpowaniu okreslone w zapytaniu
ofertowym i zobowigzujemy si¢ w przypadku wyboru naszej oferty do zawarcia umowy w
miejscu i terminie wyznaczonym przez Zamawiajgcego.

W zalaczeniu przedkladamy nasza propozycj¢ koncepcji dziatan informacyjnych i
promocyjnych.

Zalagcznikiem do Oferty jest wykaz realizowanych w ciagu ostatnich 5 lat kampanii

informacyjno-promocyjnych o charakterze nickomercyjnym (dotyczacych kategorii, a nie marek

handlowych) dotyczacych produktow rolno-spozywczych realizowanych w prasie, Internecie,

social mediach o zasiggu ogélnokrajowym oraz referencje potwierdzajace realizacje kampanii

zgodnie z wymogami okreslonymi w zapytaniu ofertowym wWiloSci .........ccooeeeenvueenennnnnnn...

(czytelny podpis i piecze¢ Wykonawcy)



Zalgcznik Nr 3 do Zapytania ofertowego nr
P.272-45/01/FPM/2022
z dnia 22.12.2022 1.

.........................................

(nazwa i adres Wykonawcy)

OSWIADCZENIE

Oswiadczam, iz:

1) posiadamy uprawnienia do wykonania dziatalnosci objetej zakresem zaméwienia;

2) posiadamy niezbedng wiedzg i doswiadczenie oraz dysponujemy potencjalem
technicznym i osobami zdolnymi do wykonania zam6wienia;

3) zmajdujemy si¢ w sytuacji ekonomicznej i finansowej zapewniajacej wykonanie
zamdwienia;

4) nie zalegamy z oplata podatkéw i skladek na ubezpieczenie spoleczne;

5) nie jeste$Smy osobami okreslonymi w § 8 ust. 3 pkt 1-4 rozporzadzenia Ministra

Rolnictwa i Rozwoju Wsi z dnia 26 czerwca 2017 r. w sprawie szczegétowych warunkéw

i trybu udzielania wsparcia finansowego z funduszy promocji produktéw rolno —

spozywczych (Dz. U. z 2020 r., poz. 2244) tj.:

a) nie pelnimy funkcji cztonka komisji zarzadzajacej funduszu promocji;

b) nie pelnimy funkcji czlonka organu zarzadzajacego lub nadzorczego podmiotu,
ktéremu udzielono wsparcia;

c) nie jestesSmy osobami upowaznionymi do zaciggania zobowigzan w imieniu
podmiotu, ktéremu udzielono wsparcia, lub osoba wykonujacg w jego imieniu
czynnosci zwigzane z procedurg wyboru wykonawcy;

nie pozostaj¢ w zwigzku matzefiskim, w stosunku pokrewienstwa lub powinowactwa w linii
prostej, pokrewienstwa drugiego stopnia lub powinowactwa drugiego stopnia w linii bocznej
lub w stosunku przysposobienia, opieki lub kurateli, z osoba pelnigcg funkcje, o ktérych
mowa w pkt 1-3.

(podpis i pieczgé Wykonawcy)



Zalacznik Nr 4 do Zapytania ofertowego nr
P.272-45/01/FPM/2022
z dnia 22.12.2022 1.

.........................................

(nazwa i adres Wykonawcy)

OSWIADCZENIE

Oswiadczam, iz w przypadku Wyboru Oferty Firmy

realizacje przedmiotowego zadania wyrazamy zgode na:

1) udostepnienie przez Dyrektora Generalnego Krajowego Osrodka Wsparcia Rolnictwa w
biuletynie Informacji Publicznej KOWR informacji zawartych w sprawozdaniu z realizacji
projektu: nazwy i siedziby wykonawcy wybranego do realizacji przedmiotowego zadania,
ze wskazaniem zakresu realizowanego zadania oraz wartosci;

2) udostepnienie przez Polskg Federacjag Hodowcow Bydla i Producentow Mleka danych firmy,

w celu przekazania informacji innym Oferentom o wybranej najkorzystniejszej ofercie.

(podpis i piecze¢ Wykonawcy)



