ZAPYTANIE OFERTOWE nr P.272-09/01/FPM/2021
z dnia 19.10.2021 r.

Polska Federacja Hodowcéw Bydla i Producentow Mleka z siedzibag w Warszawie przy ulicy
Zurawiej 22, 00-515 Warszawa, zaprasza do zlozenia oferty.

I. Przedmiot zaméwienia.

1. Przedmiotem zaméwienia sa kompleksowe dziatania informacyjne i promocyjne —w ramach
realizacji zadania pod tytulem ,, 4242 nowa droga produktéw mlecznych - zastosowanie
selekcji genomowej w produkcji Zywnosci o obnizonej alergennosci”.

2. Szczegbtowy opis przedmiotu zaméwienia okresla Zatacznik nr 1 do zapytania ofertowego.

3. Zadanie finansowane jest z Funduszu Promocji Mleka.

II. Informacja o Zamawiajacym.

Polska Federacja Hodowcow Bydla i Producentéw Mleka w Warszawie jest zwigzkiem
rolniczych zrzeszen branzowych dzialajgcym na podstawie przepiséw ustawy z dnia 8
pazdziernika 1982 r. o spoleczno — zawodowych organizacjach rolnikoéw (Dz. U. z 2019 r. poz.
491) 1 jest zarejestrowana w Rejestrze stowarzyszen, innych organizacji spotecznych i
zawodowych, fundacji i publicznych zakladéw opieki zdrowotnej Krajowego Rejestru
Sadowego przez Sad Rejonowy dla m. st. Warszawy w Warszawie XII Wydzial Gospodarczy
Krajowego Rejestru Sagdowego pod nr 0000112165.

III. Termin wykonania zaméwienia.
Od dnia podpisania umowy do dnia 30.11.202 r.

IV. Warunki udzialu w postgpowaniu.
1. W postgpowaniu moga wziag¢ udzial Wykonawcy, ktérzy oswiadczg iz:
1) posiadajg uprawnienia do wykonywania dziatalnosci objetej zakresem zamoOwienia;
2) posiadaja niezbgdng wiedzg i doswiadczenie oraz dysponuja potencjatem technicznym i
osobami zdolnymi do wykonania zaméwienia;
3) znajdujg si¢ w sytuacji ekonomicznej i finansowej zapewniajagcej wykonanie
zamoOwienia,
4) nie zalegaja z oplata podatkéw i skladek na ubezpieczenie spoleczne;
5) nie sg osobami fizycznymi, o ktérych mowa w §8 ust. 3 pkt. 1-4 rozporzadzenia Ministra
Rolnictwa i Rozwoju Wsi z dnia 26 czerwca 2017 r. w sprawie szczeg6lowych warunkow
i trybu udzielania wsparcia finansowego z funduszy promocji produktéw rolno-
spozywczych (Dz.U. z 2020 r., poz. 2244 z pézn. zm.) tj.:

a) nie pelnig funkcji czlonka komisji zarzagdzajacej funduszu promocji;

b) nie pelnig funkcji czlonka organu zarzadzajacego lub nadzorczego podmiotu, ktéremu
udzielono wsparcia, lub osobg wykonujagcg w jego imieniu czynnosci zwigzane z
procedura wyboru wykonawcy;

c) nie jest osobg upowazniong do zaciggania zobowigzah w jego imieniu czynnosci
zwigzane z procedurg wyboru wykonawcy;

d) nie pozostajag w zwigzku malzenskim, w stosunku pokrewienistwa lub powinowactwa
w linii prostej, pokrewienstwa drugiego stopnia lub powinowactwa drugiego stopnia
w linii bocznej lub w stosunku przysposobienia, opieki lub kurateli, z osobg pelnigcy

funkcje, o ktorych mowa w pkt. 1-3.
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2. Warunkiem wzigcia udzialu w postepowaniu jest przedstawienie i dolgczenie do oferty
wykazu min. 3 realizowanych w ciagu ostatnich 5 lat kampanii informacyjno-promocyjnych
o charakterze nickomercyjnym (dotyczacych kategorii, a nie marek handlowych)
dotyczacych produktéw rolno-spozywczych realizowanych w prasie, Internecie, social
mediach o zasi¢gu ogélnokrajowym. Potwierdzeniem nalezytego zrealizowania min. 3 kampanii
informacyjno-promocyjnych bgda dotaczone do wykazu min. 3 referencje.

3. Na potwierdzenie spelniania warunkéw udziatu w postgpowaniu, Oferent wraz z oferta
zobowigzany jest ztozy¢ oswiadczenie wg wzoru stanowigcego Zatacznik nr 3 do niniejszego
zapytania ofertowego.

V. Sposéb przygotowania oferty.

Oferent powinien sporzadzi¢ ofert¢ na formularzu stanowigcym zalgcznik Nr 2 do

niniejszego zapytania i ktéra winna by¢:

1) opatrzona pieczatka firmows,

2) posiada¢ dat¢ sporzgdzenia,

3) zawieraC adres lub siedzibg oferenta, numer telefonu, numer NIP,

4) podpisana czytelnie przez wykonawce.

2. Cena oferty musi zawiera¢ wszystkie koszty zwigzane z realizacjg przedmiotu zaméwienia

wraz z kosztami dostawy do miejsca dostawy.

Zamawiajacy nie dopuszcza mozliwosci sktadania ofert czg$ciowych.

4. Zamawiajacy nie okresla formy przedstawienia przez Oferenta koncepcji dzialan
informacyjnych i promocyjnych.

o
.

had

VL. Wykonawca zobowiazany jest zlozy¢ nastepujace dokumenty.

1. Formularz ofertowy stanowigcy Zalgcznik nr 2 wraz z propozycjg dzialan koncepcji dziatan
informacyjnych i promocyjnych.

2. Oswiadczenie o spelnieniu warunk6w udzialu w postepowaniu zgodnie z Zatgcznikiem nr 3.

3. Oswiadczenie o wyrazeniu zgody na udost¢pnienie informacji o Wykonawcy zgodnie z
Zalacznikiem nr 4.

4. Aktualny odpis z wlasciwego rejestru lub centralnej ewidencji i informacji o dzialalnosci
gospodarczej,

UWAGA: Oferty powinny byé podpisane przez osob¢ upowazniona do reprezentowania podmiotu
na podstawie dokumentow rejestrowych lub tez stosownego pelnomocnictwa. W takim przypadku
pelnomocnictwo stanowi obligatoryjny zalacznik do Oferty.

VII. Miejsce i termin skladania ofert oraz ich rozpatrzenia.

1. Oferty z dopiskiem ,,Oferta A2A2 nowa droga produktéw mlecznych — promocja”, nalezy
Zlozy¢ osobiscie w siedzibie PFHBiPM ul. Zurawia 22, 00-515 Warszawa w godzinach
pracy biura (8-15) lub dorgczyé poprzez operatora pocztowego lub kuriera przed upltywem
terminu skladania ofert tj. do dnia 29.10.2021 r. do godz. 10:00. Zamawiajacy dopuszcza
zlozenie oferty za posrednictwem faxu na numer 22 502 33 44 lub skanu oferty mailem na
adres ofertyfp@pfhb.pl.

2. Rozpatrzenie ofert nastgpi w dniu 29.10.2021 r. o godzinie 11:00.

3. Zamawiajacy niezwlocznie upubliczni informacje o wyniku postepowania poprzez
zamieszczenie na stronie internetowej oraz przestanie informacji oferentom, ktérzy ztozyli

oferte.
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4. Oferty zlozone po terminie nie zostang otwarte, podlegaja odrzuceniu i nie beda
rozpatrywane.

VIII. Termin zwigzania oferts.

Termin zwigzania oferta wynosi 21 dni uptywu terminu na sktadanie ofert.

IX. Ocena ofert i jej kryteria.

1. Zamawiajacy dokona wyboru najkorzystniejszej oferty w oparciu o nastepujace kryteria:
1) ,,C—cena”—30%
2) ,. K —koncepcja dziatan informacyjnych i promocyjnych” — 70%

2. Kryterium ,,C - cena” punktowo oceniane bedzie w skali 0-30 pkt. Liczba pkt (C) w
powyzszym kryterium liczona bedzie nast¢pujgco:
cena oferty najtanszej
C= x100x 0,3

cena oferty badane;.

3. Kryterium ,,K- koncepcja dziatan informacyjnych i promocyjnych” oceniane bedzie w skali:
0 pkt lub 70 pkt i badana oferta otrzyma nastepujgcg ilo$é punkiow:

1 | Dopasowanie i atrakcyjnos$¢ form udziatu kampanii w 0-10 pkt
prasie

2 | Dopasowanie i atrakcyjnos$¢ form udzialu kampanii w 0-10 pkt
Internecie

3 | Dopasowanie i atrakcyjnos¢ form udzialu kampanii w 0-10 pkt
social mediach

4 | Dopasowanie i atrakcyjnos¢ szkolen dla hodowcow 0-10 pkt
Atrakcyjnos¢ wizualna przedstawionej koncepcji 0-15 pkt
dziatan reklamowych

6 | Atrakcyjnos¢ koncepcji dziatan PR 0-15 pkt

4. Za najkorzystniejsza ofert¢ zostanie uznana oferta, ktéra w wyniku oceny otrzyma
najwickszg liczbe punktéw stanowigcych sum¢ punktéw za kryterium ,,cena” i kryterium
,koncepcja dziatan informacyjnych i promocyjnych”.

X. Inne postanowienia dotyczjce zapytania ofertowego.

1. Zamawiajacy zastrzega naliczenie kar umownych, w przypadku niewykonania przedmiotu
zamoOwienia w terminie okreslonym umowg w wysokosci 1% wartosci netto umownego
wynagrodzenie, za kazdy dzien op6znienia.

2. Zamawiajgcemu przystuguje prawo odstgpienia od umowy, w przypadku, gdy Wykonawca
opoznia si¢ z realizacjg przedmiotu umowy o 14 dni i obcigzenia Wykonawcy karg umowng
w wysokosci 30% wynagrodzenia netto okreslonego w umowie.
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10.

11.

Zamawiajgcemu przyshuguje prawo dochodzenia od Wykonawcy odszkodowania
uzupelniajgcego na zasadach ogoélnych, w przypadku naliczenia kar umownych.
Zamawiajacy dopuszcza mozliwo$é powierzenia czesci zaméwienia podwykonawcom.
Zamawiajacy nie dopuszcza do negocjacji ofert.

Warunkiem wzigcia udzialu w postgpowaniu jest przedstawienie i dolgczenie do oferty
wykazu min. 3 zrealizowanych w ciggu ostatnich 3 lat kampanii informacyjno-promocyjnych
o charakterze nickomercyjnym (dotyczacych Xkategorii, a nie marek handlowych)
dotyczacych produktéw rolno - spozywczych realizowanych w prasie, Internecie, social
mediach o zasiggu og6lnopolskim. Dokumentami potwierdzajacymi, ze ustugi lub dostawy zostaly
wykonane lub s3 wykonywane nalezycie bedg przedtozone do oferty w ww. zakresie e referencje.

Postgpowanie prowadzi si¢ z zachowaniem formy pisemnej w jezyku polskim.

ZYozone oferty nie beda stanowi€¢ utworéw w rozumieniu przepisOw prawa autorskiego.

Zadne ze stwierdzeh zawartych w niniejszym zapytaniu ofertowym nie stanowi ani tez nie

bedzie stanowi¢ zobowigzania czy tez przyrzeczenia do zawarcia umowy z jakimkolwiek

podmiotem odpowiadajacym na jego tres¢. Podmiot odpowiadajacy na tre$é niniejszego
zapytania wyraza zgod¢ na fakt, ze za przygotowanie i ztozenie oferty nie bedzie roscié sobie

w stosunku do PFHBiPM jakichkolwiek roszczen finansowych, w szczego6lnosci zwrotu

kosztow sporzadzenia oferty badz jakiegokolwick wynagrodzenia za jej przygotowanie,

zlozenie badZz wykorzystanie.

Zamawiajacy zastrzega sobie prawo do uniewaznienia post¢powania, na kazdym jego etapie,

bez podania przyczyny i bez dokonania wyboru Wykonawcy przedmiotu zamowienia.

Wykonawcy nie b¢dg uprawnieni do wystgpowania z jakimikolwiek roszczeniami wobec

Zamawiajagcego, w zwigzku w niniejszym Zapytaniem ofertowym, w tym z tytulu

poniesionych przez nich kosztéw i ewentualnych szkéd, w szczegdlnosci w przypadku

uniewaznienia niniejszego postepowania, na kazdym jego etapie lub wyboru innego

Wykonawcy.

Postgpowanie dotyczace wyboru wykonawcy prowadzone jest zgodnie z konkurencyjng

procedurg wyboru wykonawcy w trybie zapytania ofertowego na podstawie:

1) rozporzadzenia Ministra Rolnictwa i Rozwoju Wsi z dnia 26 czerwca 2017 r. w sprawie
szczegolowych warunkéw i trybu udzielania wsparcia finansowego z funduszy
promocji produktéw rolno-spozywczych (Dz.U. z 2020 r., poz. 2244).

2) Zasad Obshlugi Funduszu Promocji Produktéw Rolno-Spozywczych, stanowigcy
Zalacznik do Zarzadzenia Nr 07/202/Z Dyrektora Generalnego Krajowego Osrodka
Wsparcia Rolnictwa z dnia 03.01.2020 r.

3) ustawy z dnia 23 kwietnia 1964 r. Kodeks cywilny (Dz.U. z 2020 r. poz. 1740 ze zm.)

4) niniejszego zaproszenia.

Niniejsze zapytanie ofertowe nie podlega procedurom wynikajacym z ustawy Praweo
zaméwien publicznych.

12.

13.

Zamawiajacy nie udostepnia edytowanych wzoréw zalacznikdw z uwagi na potrzebe
zachowania porownywalnosci ofert oraz w celu uniknigcia zamierzonej badz przypadkowej
zmiany tresci zalagcznika mogacej skutkowaé niezgodnodcia oferty z wymogami zapytania
ofertowego.

Osoba upowazniong do kontaktéw z Oferentami ze strony Zamawiajacego jest Pan Marcin
Waz tel. 022 502 33 48, m.waz@pthb.pl

14. Niniejsze zaproszenie do skladania ofert upubliczniono na stronie internetowej

www.pthb.pl w dniu 19.10.2021 r.
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Zatgcznik Nr 1 do Zapytania ofertowego nr
P.272-09/01/FPM/2021
zdnia 19.10.2021 r.

Opis przedmiotu zamoéwienia

1. Przedmiotem zamdwienia sa kompleksowe dziatania informacyjne i promocyjne w ramach
realizacji zadania pod tytulem ,, 4242 nowa droga produktéw mlecznych - zastosowanie
selekcji genomowej w produkcji Zywnosci o obnizonej alergennosci”.

2. Grupy docelowe zadania:

1) konsumenci

2) producenci mleka utrzymujacy zwierzgta objete oceng.

3. Ogdlne wymagania dotyczace przedmiotu zamoéwienia.

Dziatania promocyjne:

1) skupione na budowaniu $wiadomosci mozliwosci wytworzenia wysokojakosciowego
surowca, jakim jest mleko A2 o unikalnych wlasciwosciach odzywczych
odpowiadajacych na zapotrzebowanie konsumentéw i niwelujacych gtéwne bariery w
konsumpcji mleka krowiego i jego przetworow;

2) maja budowaé swiadomos¢ korzysci dla rynku (hodowcow i przetwdrcow) z prowadzenia
produkcji surowca A2 oraz tworzenia produktéw mleczarskich w oparciu o ten surowiec.
Dwutorowos¢ dzialan ma na celu wywola¢ szerokie zainteresowanie na rynku mlekiem A2 i
zachgci€ jego uczestnikéw do podjecia dziatan w kierunku pozyskiwania takiego surowca.
Naszym celem jest kreowanie zainteresowania i popytu wsrod konsumentéw na mleko A2,
aby w ten sposob skloni¢ hodowcow i przetwdrcow do podjecia dziatah zmierzajacych do
wytworzenia surowca, jakim jest mleko A2. Efekt, ktory chcemy uzyskaé to powszechne
przekonanie, ze konsument na rynku czeka na mleko A2 i produkty z niego wytworzone.
Dzicki mleku A2 mozliwe jest rozszerzenie konsumpcji mleka w Polsce i niwelowanie
glownej bariery w spozyciu mleka, jaka jest alergia na biatko mleka krowiego. Dotychczas w
Polsce nie prowadzono dziatan majacych na celu upowszechnienie wiedzy o mleku A2 oraz
organizacji produkcji tego typu surowca.
5. Zamawiajacy oczekuje ztozenia oferty na co najmniej wpisane ponizej dzialania:

DZIALANIA OPIS DZIALANIA
1. Reklama stow 1 fraz kluczowych w wyszukiwarce Google
REKLAMA W PRASIE i | (reklama prowadzona przez 12 miesigcy - A4)

INTERNECIE 2. Reklama w magazynie branzowym - format A4- 1
publikacja miesi¢cznie

Czas realizacji: od X11.2021 - | 3, Reklama banerowa na portalu internetowym (przez 12

X1.2022 miesiecy)

4. Reklama w magazynie branzowym 1 emisja A4

5. Reklama w serwisie rolniczym (pakiet: podstrona
dedykowana projektowi, video, baner linkujgcy - przez 1
miesiac).

6. Kampania w serwisie spolecznosciowym Facebook
promocja postdw i contentu video 35-40 postow stowno-
graficzny, udost¢pnianie contentu video, promocja via social
ads przez 9 miesi¢cy -

Sprawdzono pod wzgledem / o

© - prawnym
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7. Kampania promocyjna na Youtube (promocja video
contentu z udziatem ekspertow w_serwisie 9 miesiecy)

ORGANIZACJA Kompleksowa organizacja szkolen dla hodowcow
SZKOLEN DLA | zorganizowanie 4 szkolen stacjonarnych w 4 regionach Polski,
HODOWCOW w gospodarstwach hodowlanych (ok. 50 hodowcéw na jednym

spotkaniu). Szkolenia catodniowe, obejmujgce swoim
Czas realizacji: od XI1.2021 - | zakresem tematycznym zagadnienia:
X1.2022 1. Czym jest genotypowanie i jak wyglada w praktyce
2. Zastosowanie technik genotypowania w Europie i na
swiecie
3. Jakie sa korzysci z genotypowania stada dla hodowcy
4. Zalety surowca A2 otrzymywanego z gentypowanego stada
5. wykorzystanie surowca A2 i jego przewagi konkurencyjne
wobec konwencjonalnego surowca.
Szkolenia przeprowadzane przez ekspertow PFHBiPM.
Podczas nich powinny zostaé wykorzystane profesjonalne
techniki prezentacyjne (multimedia), case studies oraz
materialy szkoleniowe i promocyjne dla kazdego uczestnika
Zapewnienie dla uczestnikow szkolen — cateringu.
DZIALANIA PR, | Zapewnienie do wszelkich lokowan wlasciwg kreacje,
KOORDYNACIJA ekspertow, wszelkie niezbedne materialy, scenariusze oraz
ewentualne miejsca do nagran. Wykonawca zapewni takze
Czas realizacji: od XIL2021 - | ohshyge PR, w tym kreowanie, redagowanie tekstow i
XI1.2022 . g -

wypowiedzi.
1. Produkcja ok. 4 odcinkéw serii video, prawa autorskie,
postprodukcja.
2. Relacje z mediami
- materialy prasowe, wysyltka do mediéw ekonomicznych,
branzowych i rolniczych, artykuly sponsorowane - publikacja
w 23 serwisach dziennikdw regionalnych, 1 artykut w
dzienniku ogdlnopolskim
3. Konsultacje ekspertow.
4. Nadzor nad realizacjag dzialan, biezgce doradztwo,
wdrozenie i koordynacja dziatan.

5. Ostateczna forma tresci uzywanych w kampanii bedzie akceptowana przez Zamawiajacego.

6. Wszelkie materialy oraz dzialania realizowane w ramach przedsigwzigcia muszg byé
oznaczone w sposob trwaly i widoczny stopkg ,, A2A2 nowa droga produktow mlecznych -
zastosowanie selekcji genomowej w produkcji Zywnosci o obnizonej alergennosci” i
,Sfinansowano z Funduszu Promocji Mleka”.



Zalqcznik Nr 2 do Zapytania ofertowego nr
P.272-09/01/FPM/2021
z dnia 19.10.2021r

----------------------------------

(Nr telefonu Wykonawcy)
OFERTA

W odpowiedzi na zaproszenie do zlozenia oferty w prowadzonym postgpowaniu w trybie
zapytania ofertowego nr P.272-19/01/FPM/2021 z dnia 19.10.2021 r. przedmiotem, ktorego sg
kompleksowe dzialania informacyjne i promocyjne w ramach realizacji zadania pod tytulem .,
A2A2 nowa droga produktéw mlecznych - zastosowanie selekcji genomowej w produkcji
zywnos$ci o obnizonej alergennos$ci” zgodnie z wymaganiami okreSlonymi w zapytaniu
ofertowym, skladamy ofert¢ na wykonanie przedmiotu zaméwienia

zaceng netto:...........occeeeeeeeceiieieene. zt

STOWHIE: ...ttt

plus nalezny .............. % podatek VAT w kwocie .......ccoevereinciecccenncunence. zt

STOWIIIE: ...ttt e et e s e e st e e e st et e sae e e s e ma e e s ms e searaessassananeeasenn
Ogolem cena brutto czgSCi ......cooeeueererecrcccncne zl

STOWILE: ... ettt et te e eeceeeseaeeeeseeaeassssessssesssaeas s nnnssnsnnnsennsnsesnsnsnsnsssssssnsnsassssnes



L.p. DZIAL.ANIA ’ CENA BRUTTO

1 REKLAMA w PRASIE i INTERNECIE

2 ORGANIZACJA SZKOLEN DLA HODOWCOW

3 DZIAL. ANIA PR, KOORDYNACJA

RAZEM

Okreslona cena brutto zawiera wszystkie koszty zwigzane z wykonaniem przedmiotu
zamOwienia na warunkach okreslonych w zapytaniu ofertowym.

Oswiadczamy, iz akceptujemy warunki udzialu w postgpowaniu okreslone w zapytaniu
ofertowym i zobowigzujemy si¢ w przypadku wyboru naszej oferty do zawarcia umowy w
miejscu i terminie wyznaczonym przez Zamawiajgcego.

W zalaczeniu przedkladamy nasza propozycj¢ koncepcji dziatan informacyjnych i

promocyjnych.

(czytelny podpis i piecze¢ Wykonawcy)



Zalqcznik Nr 3 do Zapytania ofertowego nr
P.272-09/01/FPM/2021
z dnia 19.10.2021 r.

.........................................

(nazwa i adres Wykonawcy)

OSWIADCZENIE

Os$wiadczam, 1z:

1) posiadamy uprawnienia do wykonania dziatalnosci obj¢tej zakresem zaméwienia;
2) posiadamy niezb¢dng wiedz¢ 1 doswiadczenie oraz dysponujemy potencjalem
technicznym i osobami zdolnymi do wykonania zaméwienia;
3) znajdujemy si¢ w sytuacji ekonomicznej i finansowej zapewniajacej wykonanie
zamoOwienia;
4) nie zalegamy z oplatg podatkéw i skladek na ubezpieczenie spoleczne;
5) nie jesteSmy osobami okreslonymi w § 8 ust. 3 pkt 1-4 rozporzadzenia Ministra
Rolnictwa i Rozwoju Wsi z dnia 26 czerwca 2017 r. w sprawie szczegétowych warunkow
i trybu udzielania wsparcia finansowego z funduszy promocji produktéw rolno —
spozywczych (Dz. U. z 2020 r., poz. 2244) tj.:
a) nie pelnimy funkcji cztonka komisji zarzadzajacej funduszu promocji;
b) nie pelnimy funkcji czlonka organu zarzadzajacego lub nadzorczego podmiotu,
ktéremu udzielono wsparcia;
¢) nie jesteSmy osobami upowaznionymi do zaciggania zobowigzan w imieniu
podmiotu, ktéremu udzielono wsparcia, lub osobg wykonujagcag w jego imieniu
czynnosci zwigzane z procedurg wyboru wykonawcy;
nie pozostaj¢ w zwigzku matzenskim, w stosunku pokrewienstwa lub powinowactwa w linii
prostej, pokrewienstwa drugiego stopnia lub powinowactwa drugiego stopnia w linii bocznej
lub w stosunku przysposobienia, opieki lub kurateli, z osoba pelnigca funkcje, o ktérych
mowa w pkt 1-3.

(podpis i piecze¢ Wykonawcy)



Zalqcznik Nr 4 do Zapytania ofertowego nr
P.272-09/01/FPM/2021
z dnia 19.10.2021 r.

(nazwa 1 adres Wykonawcy)

OSWIADCZENIE

realizacje przedmiotowego zadania wyrazamy zgod¢ na:

1) udostepnienie przez Dyrektora Generalnego Krajowego Osrodka Wsparcia Rolnictwa w
biuletynie Informacji Publicznej KOWR informacji zawartych w sprawozdaniu z realizacji
projektu: nazwy i siedziby wykonawcy wybranego do realizacji przedmiotowego zadania,
ze wskazaniem zakresu realizowanego zadania oraz wartosci;

'2) udostepnienie przez Polskg Federacja Hodowc6éw Bydta i Producentéw Mleka danych firmy,

w celu przekazania informacji innym Oferentom o wybranej najkorzystniejszej ofercie.

(podpis i piecze¢ Wykonawcy)



