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ZAPYTANIE OFERTOWE nr P.272-11/FPM/2020
z dnia 26.06.2020 r.

Polska} Federacja Hodowcow Bydia i Producentow Mleka z siedzibg w Warszawie przy
ulicy Zurawiej 22, 00-515 Warszawa, zaprasza do zlozenia oferty.

Przedmiotem zaméwienia jest przygotowanie i realizacja kampanii pt.
#DziekujemyZePijecieMleko”. Szczegblowy opis przedmiotu zamdwienia okresla
Zalgcznik nr 1 do zapytania ofertowego.

Informacja o Zamawiajacym:

Polska Federacja Hodowcow Bydta i Producentow Mleka w Warszawie jest zwigzkiem
rolniczych zrzeszen branzowych dzialajacym na podstawie przepiséw ustawy z dnia 8
pazdziernika 1982 1. o spoteczno — zawodowych organizacjach rolnikow (Dz. U. 22019 1.
poz. 491) i jest zarejestrowana w Rejestrze stowarzyszefi, innych organizacji spotecznych
i zawodowych, fundacji i publicznych zakladéw opieki zdrowotnej Krajowego Rejestru
Sadowego przez Sad Rejonowy dla m. st. Warszawy w Warszawie XII Wydzial
Gospodarczy Krajowego Rejestru Sagdowego pod nr 0000112165.

Termin wykonania zaméwienia: do dnia 31.12.2020r.

Gléwny cel projektu:
Zabezpieczanie branzy przed kryzysami wizerunkowymi, mogacymi negatywnie wplyna¢
na poziom zaufania do mleka i jego przetworow.

Celami szczegélowymi przedsigwzigcia sa:

1) promocja spozycia mleka wéréd dorostych konsumentow podejmujacych decyzje
zakupowe,

2) dziatania informacyjne 1 edukacyjne, celem ktorych jest budowa pozytywnego
wizerunku mleka i jego przetworéw, a takze przetworcow i producentow mleka.

7. W postepowaniu mogg wzigé udziat Wykonawcy, ktorzy o$wiadcza 1z:

1) posiadajg uprawnienia do wykonywania dziatalnoéci objetej zakresem zamowienia;

2) posiadajg niezb¢dng wiedze i doswiadczenie oraz dysponuja potencjatem technicznym

i osobami zdolnymi do wykonania zaméwienia;

3) znajdujg si¢ W sytuacji ekonomicznej 1 finansowej zapewniajacej wykonanie
zamOwienia;

4) nie zalegaja z oplaty podatkow i skladek na ubezpieczenie spoleczne; o

5) niesgosobami fizycznymi, o ktérych mowa w §8 ust. 3 pkt. 1-4 rozporzadzenia Ministra

Rolnictwa i Rozwoju Wsi z dnia 26 czerwca 2017 1. w sprawie szczegélowych

warunkéw i trybu udzielania wsparcia finansowego z funduszy promocji produktow

rolno-spozywczych (Dz.U. z 2017 r., poz. 1351 z p6zn. zm.) tj.: B

a) nie petnig funkcji czlonka komisji zarzadzajacej funduszu promoc)i; -

b) nie pelnig funkcji czlonka organu zarzadzajacego lub nadzorczego podmlo'fu3
ktéremu udzielono wsparcia, lub osoba wykonujacg w jego imieniu czynnoscl
zwiazane z procedura wyboru wykonawcy; o .

c) nie jest osoba upowazniong do zaciggania zobowigzan w imieniu pf)dmmtu,
ktéremu udzielono wsparcia lub osoba wykonujaca czynnoscl zwigzane Z
procedurg wyboru wykonawcy;
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Wzér Oswiadczenia stanowi zalacznik nr 3 do niniejszego zapytania.

9.

d) nie pozostajg w zwigzku malzefiskim, w stosunku pokrewienstwa lub
powinowactwa w linii prostej, pokrewienstwa drugiego stopnia lub powinowactwa
drugiego stopnia w linii bocznej lub w stosunku przysposobienia, opieki lub
kurateli, z osoba pelnigca funkcje, o ktérych mowa w pkt. 1-3.

Warunkiem wzi¢cia udzialu w post¢powaniu jest przedstawienie i dolyczanie do
oferty wykazu min. 2 zrealizowanych kampanii informacyjno-promocyjnych
dotyczacych produktéw spozywczych realizowanych w prasie, Internecie, social

mediach i tv o zasi¢gu ogélnopolskim.

Oferent zobowigzany jest do ztozenia oferty wedlug wzoru stanowigcego zalgcznik nr 2 do

niniejszego zapytania.

10. Zamawiajgcy dokona wyboru najkorzystniejszej oferty w oparciu o:

Kryterium ,,cena” punktowo oceniane b¢dzie nastgpujaco:

)

1) Kkryterium cena -30%

Kryterium ,cena” punktowo oceniane bedzie w skali 0-30 pkt. Liczba pkt (C) w

powyzszym kryterium liczona b¢dzie nastgpujgco:

cena oferty najtanszej

cena oferty badanej

kryterium koncepcja kampanii — 70 %

x100x0,3

Kryterium ,koncepcja kampanii”- w tym kryterium Zamawiajacy przydzieli kazdej badanej
ofercie odpowiednig liczbe punktéw (maksymalnie 70 punktéw) w oparciu o nastepujace

kryteria:

1 | Dopasowanie i atrakcyjno$¢ spotu reklamowego 0-10 pkt
kampanii w TV

2 | Dopasowanie i atrakcyjno$¢ form udziatu 0-10 pkt
kampanii w prasie

3 | Dopasowanie i atrakcyjno$¢ form udziatu 0-10 pkt
kampanii w internecie

4 | Dopasowanie i atrakcyjnos¢ form udzialu 0-10 pkt
kampanii w social mediach

5 | Atrakcyjnos¢ i  funkcjonalnos¢ strony 0-10 pkt

internetowej kampanii do specyfiki produktow
objetych kampanig oraz grup docelowych
kampanii




6 | Atrakcyjnos$é wizualna przedstawionej koncepcji 0-10 pkt
dzialan reklamowych
7 | Atrakcyjnosé koncepcji dzialan PR 0-10 pkt

11.

12.
13.
14.
15.
16.
17.

18.

19.

20.

Za najkorzystniejsza ofert¢ zostanie uznana oferta, ktéra w wyniku oceny otrzyma
najwigksza liczbe punktéw stanowigcych sume punktéw za kryterium ,,cena” i kryterium
,, koncepcja kampanii”.

Oferty z dopiskiem ,,Oferta KAMPANIA MLEKO”, nalezy zlozy¢ osobiScie w siedzibie
PFHBIPM ul. Zurawia 22 00-515 Warszawa w godzinach pracy biura (8-15) lub dor¢czyé
poprzez operatora pocztowego lub kuriera przed uplywem terminu skladania ofert tj. do
dnia 13.07.2020 r. do godz. 10:00.

Zamawiajacy dopuszcza zlozenie oferty za posrednictwem faxu na numer 22 502 33 44
lub skanu oferty mailem na adres ofertyfp@pfhb.pl

Oferty ztozone po terminie nie zostana otwarte i podlegaja odrzuceniu.

Termin zwigzania ofertg 21 dni.

Zamawiajacy dopuszcza mozliwo$é powierzenia czgsci zam6éwienia podwykonawcom.
Zamawiajacy nie dopuszcza do negocjacji ofert.

Postepowanie prowadzi si¢ z zachowaniem formy pisemnej w j¢zyku polskim.

7Zlozone oferty nie beda stanowié¢ utworéw w rozumieniu przepisow prawa autorskiego.
Zadne ze stwierdzen zawartych w niniejszym Zapytaniu nie stanowi ani tez nie bgdzie
stanowi¢ zobowiazania czy tez przyrzeczenia do zawarcia umowy z jakimkolwiek
podmiotem odpowiadajacym na jego tres¢. Podmiot odpowiadajacy na tre$¢ niniejszego
Zapytania wyraza zgode na fakt, ze za przygotowanie i ztozenie oferty nie be¢dzie roscic¢
sobic w stosunku do PFHBiPM jakichkolwiek roszczeni finansowych, w szczegélnosci
zwrotu kosztéow sporzadzenia oferty badz jakiegokolwiek wynagrodzenia za jej
przygotowanie, ztozenie badZ wykorzystanie.

Zamawiajacy zastrzega sobie prawo do uniewaznienia postepowania na kazdym jego
etapie bez podania przyczyny i bez dokonania wyboru Wykonawcy zadania.

Wykonawcy nie beda uprawnieni do wystgpowania z jakimikolwiek roszczeniami wobec
Zamawiajacego W zwiagzku w niniejszym Zapytaniem ofertowym, w tym z tytulu
poniesionych przez nich kosztow i ewentualnych szkéd, w szczegélnosci w przypadku
uniewazmienia niniejszego postepowania na kazdym jego etapie lub wyboru innego
Wykonawcy.

Postepowanie dotyczace wyboru wykonawcy prowadzone jest zgodnie z konkurencyjng
procedurg wyboru wykonawcy w trybie zapytania ofertowego na podstawie:

1) Rozporzadzenia Ministra Rolnictwa i Rozwoju Wsi z dnia 26 czerwca 2017 r. w

sprawie szczegélowych warunkéw 1 trybu udzielania wsparcia finansowego z
funduszy promocji produktoéw rolno-spozywcezych

2) Zasad Obstugi Funduszu Promocji Produktéw Rolno-Spozywczych, stanowiacy

Zatacznik do Zarzadzenia Dyrektora Generalnego Krajowego Osrodka Wsparcia
Rolnictwa z dnia 03.01.2020 r.

3)  Kodeksu Cywilnego (Dz.U. z 2019 1. poz. 1145 z pézniejszymi zmianami)

21. Niniejsze zapytanie ofertowe nie podlega procedurom wynikajagcym z ustawy Prawo

zaméwien publicznych.

22. Zamawiajacy nie udostgpnia edytowanych wzorow zalacznikéw z uwagi na potrzebe

zachowania poréwnywalnosci ofert oraz w celu uniknigcia zamierzonej badZ przypadkowe;
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zmiany tresci zatacznika mogacej skutkowaé niezgodnoscig oferty z wymogami zapytania
ofertowego.

23. Osobg upowazniong do kontaktéw z Oferentami ze strony Zamawiajgcego jest Pan Marcin
Waz tel. 022 502 33 48, m.waz@pthb.pl

24. Niniejsze zaproszenie do skladania ofert upubliczniono na stronie internetowej
www.pfhb.pl w dmu 26 06 %920 Lktora

I’olskw) chmcjl Hodowebw Bydia
i Producentéw Mieka

£
Zatwierdzil: < J/‘d&? / ujf

!uc gelaw Kiupexyhabi
(data i podpis osoby zatwierdzajgcej zaproszenie)




1.

4.

Zatqgcznik Nr 1 do Zapytania ofertowego
nr P.272-11/FPM/2020
z dnia 26.06.2020 r.

Opis przedmiotu zaméwienia

Przedmiotem zapytania ofertowego jest przygotowane i realizacja kampanii pod tytutem ,,
#DzickujemyZePijecieMleko”.

Kupowanie polskiej zywnosci stuzy polskiemu rolnictwu i polskiej gospodarce. Jezeli
kupujemy zywnos¢, to zwracajmy uwagg, zeby to byla zywno$¢ polska. To wspiera rozwdj
gospodarki, walke z kryzysem, polskich rolnikéw i  przedsigbiorcow.
Polacy coraz wickszag uwage przywiazuja do kwestii pochodzenia produktow
spozywczych. kampania pt. #DziekujemyZePijecieMleko ma opiera¢ si¢ na
informacjii/przekazie o pochodzeniu mleka i jego przetworéw oraz ma prezentowac
polskiego hodowceg i producenta mleka dbajacego o dobrostan zwierzat oraz jakos¢ i
bezpieczenstwo produkcji mleka. W sposob nowoczesny, konkretny, profesjonalny i
merytoryczny maja, byé prezentowane wartosci jakimi kieruje si¢ w produkcji mleka
polski hodowca tj. przestrzeganie dobrych praktyk higienicznych zwigzanych z produkcja,
przetwarzaniem, przechowywaniem i przygotowywaniem zywnosci do spozycia - mleka i
jego przetworéw. Edukacja konsumenta powinna uswiadomi¢ mu na jak wysokim
poziomie jest produkcja mleka w Polsce. Szeroka wiedza na temat najwyzej jakosci
polskiego mleka oraz jego wplywu na zdrowie przyczyni si¢ do wzrostu jego spozycia.
Swiadomos$é spoleczenstwa w zakresie zywienia i zdrowia zwigksza sig, wcigz jednak
istotnym problemem jest niska jako$¢ tresci publikowanych w $rodkach masowego
przekazu, szczegdlnie widoczna w Internecie, prasie. Komunikacja powinna opierac si¢ na
najnowszych wynikach badan nad wartoscig odzywcza mleka i jego przetworéw. Efektem
dzialania ma byé przekonanie konsumentéw, ze pochodzenie ma znaczenie a polskie
pochodzenie to gwarancja wysokiej jakosci. Podkreslenie tego, aby konsument zwracat
uwage na pochodzenie mleka w produktach mleczarskich, wspieral to co polskie. Dziatanie
ma na celu réwniez niwelowanie stereotypéw na temat mleka i jego przetworow oraz
dziatanie przeciw twierdzeniom, ze mleko szkodzi wlasciwie od samego patrzenia na
nie. Walory zdrowotne mleka s doskonale znane i nic, zadne suplementy i odzywki tego
nie zastapig. Jest ono niezbgdne dla organizmu czlowieka — szczegodlnie miodego.

Zadanie jest finansowane ze Srodkéw funduszy promocji produkiéw rolno-spozywczych
(Dz. U. z 2017 1. poz. 2160). Wszelkie materialy oraz dzialania realizowane w ramach
zadania muszag byé oznaczone W  sposob trwaly i widoczny stopka
#DziqkujemyZePijecieMleko” i ,Sfinansowano z Funduszu Promocji Mleka”, co
spoczywa na Wykonawcy zadania i jest objete budzetem.

Grupy docelowe zadania:

polscy konsumenci — dorosli decydenci zakupowi
hodowcy bydta i producenci mleka

Ogolne wymagania dotyczace przedsigwzigeia:

Celem dzialah informacyjno/promocyjnych ma by¢ zabezpieczanie branzy przed kryzysaml
wizerunkowymi, mogacymi negatywnie wplynaé na poziom zaufania do mleka i jego
przetwor6w oraz budowa pozytywnego wizerunku mleka i jego przetworéw, a takze
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przetwércow i producentéw mleka. Projekt ma promowac polskie mleko i jego produkty, jego
znaczenie w zdrowej diecie, obalaé stereotypy i edukowaé konsumenta poprzez dzialania:

Dziania kampanii Opis dzialania
Wykupienie powierzchni reklamowej m.in. w telewizji, prasie
REKLAMA Wili Internecie w celu promocji kampanii
TELEWIZJI, PRASIE i | #DzickujemyZePijecieMleko.
INTERNECIE 1. emisja spotu reklamowego w telewizji ogélnopolskiej
Czas realizacji: 3 miesigce (IX- minimum przez 1 miesigc, minimum 93 emisje
X1.2020) 2. cykl artykuléw w prasie min. 3 lokowania tematyczne
3. wspélpraca z  ogoélnotematycznym  portalem
informacyjnym - realizacja kontekstowej akcji
promocyjnej zapewniajacej min. 150 000 VV.
i min. 1 portalem rolniczym - partner serwisu
tematycznego przez 2 miesigce
4. serwisy spolecznosciowe:

np. Facebook 1 np.
fanpage'y

np. Facebook i np. Instagram - prowadzenie i moderacja (min.
15 postow miesigcznie)

Social ads promocja fanpage’y i postow, budowanie zasi¢gu

Instagram — zalozenie/od$wiezenie

PROWADZENIE
SERWISU

INTERNETOWEGO
Czas realizacji: 3 miesigce (IX-
X1.2020)

Witryna internetowa programu promocyjno/ informacyjnego
#DzickujemyZePijecieMleko to rozbudowany serwis
internetowy, skupiajacy wszystkie dzialania realizowane w
ramach programu, a takze wszystkie grupy docelowe
strona www., moderacja strony kampanii wraz z
wprowadzeniem nowych tresci zgodnych z celami kampanii:

1. opracowanie pakietu tresci potrzebnych do

odswiezenia strony
2. aktualizacja tresci, teksty SEO,
3. SEM i remarketing

DZIALANIA

KOORDYNACJA
Czas realizaciji: 4 miesiace (IX-
X11.2020)

PR,

Zapewnienie do wszelkich lokowan wiasciwg kreacj¢ zgodna
z celami kampanii, ekspertéw, wszelkie niezbedne materialy,
scenariusze oraz ewentualne miejsca do nagran. Wykonawca
zapewnia takze obstuge PR, w tym kreowanie, redagowanie
tekstow i wypowiedzi. Sluzy¢ temu maja m.in. spoty
reklamowe, artykuly sponsorowane w prasie, Internecie.

1. Koncepcja kreatywna, opracowanie graficzne
element6w kampanii KV, selling line, prawa autorskie,
Relacje z mediami — min. 1 informacja miesi¢cznie
(content, follow up),

3. Wspolpraca z agencja informacyjna (2 ekspertow,
Newseria), 1 video release,

Konsultacje ekspertéw (min. 3 miesigcznie),
Monitoring mediéw (3 miesigce) serwis prasowy
przesytany w formie e-mail (raz na dwa tygodnie przez
caly okres trwania kampanii w formie wycinkow
prasowych — skany/zdjgcia/linki, w formie zbiorczych

2.

i

i/




raportOw w celu wykonania monitoringu i ewaluacji
kampanii,

6. Nadzor nad realizacja opisanych dzialan, biezace
doradztwo, wdrozenie i koordynacja dzialan przez
agencj¢, przygotowanie raportu podsumowujgcego
kampani¢ (4 miesigce).

SPOT VIDEO

Spot video do emisji w telewizji, na strony internetowe —
kreacja i produkcja spotu (w tym m. innymi: koncepcja
kreatywna, opracowanie graficzne wszystkich elementow
kampanii, Key Visual, selling line, prawa autorskie, rezyser,
operator, swiatlo-oswietleniowiec, dZzwiek, make-up, catering,
post produkcja, ubezpieczenie)

WSPOLPRACA Z
AMBASADOREM
KAMPANII
/OSOBOWOSC
TELEWIZYJNA

Czas realizacji: 3 miesigce (IX-
X1.2020)

Zapewnienie min. 1 Ambasadora kampanii (np. dziennikarz,
prezenter telewizyjny majgcy w  swym  dorobku
wspéltworzenie i prowadzenie programéw o tematyce
zwigzanej z rolnictwem oraz problematykg spoleczng i
kulturalng wsi);

Wspolpraca przez caly okres kampanii w zakresie prac:

Udzial w spocie telewizyjnym

Udzial w spocie internetowym

Udzial w sesji zdjeciowej

Reklama w prasie i na billbordach - zgoda na uzycie
wizerunku na reklame outdoorowg

5. Min. 3 posty na Instagramie i Facebooku (jeden w
miesigcu) oraz 6 instastories (dwa w miesigcu).

bl ol M

Ostateczna forma treSci

uzywanych w kampanii bedzie akceptowana przez

Zamawiajacego. Wszelkie materialy oraz dzialania realizowane w ramaxfh przedsiewzigcia
muszg by¢ oznaczone w sposob trwaly i widoczny stopka #DzigckujemyZePijecieMleko” i
HSfinansowano z Funduszu Promocji Mleka”.

5. Termin realizacji zadania:

Od dnia podpisania umowy z wybranym Wykonawcg do dnia 31.12.2020 r.

6. Zamawiajgcy zastrzega sobie prawo do zmiany terminu realizacji przedmiotu zaméwienia




Zalgcznik Nr 2 do Zapytania ofertowego
nr P.272-11/FPM/2020
z dnia 26.06.2020 r.

............................................

(nazwa i adres Wykonawcy)

OFERTA

W odpowiedzi na zapytanie ofertowe nr P.272-.............................. 2020 1. dotyczace

zobowigzujemy si¢ wykona¢ i dostarczyé w/w przedmiot zamdwienia za cen¢ netto:

................................................... zt

STOWILIE: -ttt ettt e et s e s n e e e s m s e e b e b sab e b s e s s

plus nalezny .............. % podatek VAT W KWOCIE ..ocoeiieeieeiieieiencneccnne zl

(01 11 (= U SRS

Ogotem cena brutto .......cccecceeevreerernnns zt

T (01" 11 (OO eeeeeseresresntesseessreseeeeeesnasnasaansens w tym :
DZIALANIA KAMPANII CENA BRUTTO

REKLAMA W TELEWIZJL, PRASIE i INTERNECIE
PROWADZENIE SERWISU INTERNETOWEGO

DZIALANIA PR, KOORDYNACIJA

SPOT VIDEO
WSPOLPRACA Z AMBASADOREM  KAMPANII
/OSOBOWOSC TELEWIZYINA

2. Okreélona cena brutto zawiera wszystkie koszty zwigzane z wykonaniem przedmiotu
zamOwienia na warunkach okre§lonych w zapytaniu.



3. Oswiadczamy, iz akceptujemy warunki udziatu w postgpowaniu okreslone w zapytaniu
ofertowym i zobowigzujemy sie w przypadku wyboru naszej oferty do zawarcia umowy w
miejscu i terminie wyznaczonym przez Zamawiajacego.

..............................................

(podpis i piecz¢¢ Wykonawcy)



Zatgcznik Nr 3 do Zapytania ofertowego
nr P.272-11/FPM/2020
z dnia 26.06.2020 r.

.........................................

(nazwa i adres Wykonawcy)

OSWIADCZENIE

Oswiadczam, iz:

1) posiadamy uprawnienia do wykonania dzialalnosci objetej zakresem zaméwienia;

2) posiadamy niezbedng wiedze i doswiadczenie oraz dysponujemy potencjalem
technicznym i osobami zdolnymi do wykonania zamoOwienia;

3) znajdujemy si¢ w sytuacji ekonomicznej i finansowej zapewniajacej wykonanie
zamoOwienia;

4) nie zalegamy z oplatg podatkéw i skladek na ubezpieczenie spoleczne;

5) nie jesteSmy osobami okreslonymi w § 8 ust. 3 pkt 1-4 rozporzadzenia Ministra
Rolnictwa i Rozwoju Wsi z dnia 26 czerwca 2017 r. w sprawie szczeg6lowych
warunk6w 1 trybu udzielania wsparcia finansowego z funduszy promocji produktéw
rolno — spozywczych (Dz. U. 22017 r., poz. 1351 z p6zn. zm.) tj.:

a) nie pelnimy funkcji cztonka komisji zarzadzajacej funduszu promocji;

b) nie pelnimy funkcji czlonka organu zarzadzajacego lub nadzorczego podmiotu,
ktéremu udzielono wsparcia;

¢) nie jesteSmy osobami upowaznionymi do zaciagania zobowigzan w imieniu
podmiotu, ktéremu udzielono wsparcia, lub osobg wykonujaca w jego imieniu
czynnosci zwigzane z procedurg wyboru wykonawcy;

nie pozostaj¢ w zwigzku malzenskim, w stosunku pokrewienistwa lub powinowactwa w linii

prostej, pokrewienstwa drugiego stopnia lub powinowactwa drugiego stopnia w linii

bocznej lub w stosunku przysposobienia, opieki lub kurateli, z osoba pelnigeg funkcje, o

ktérych mowa w pkt 1-3.

(podpis i piecz¢é Wykonawcy)



Zalqcznik Nr 4 do Zapytania ofertowego
nr P.272-11/FPM/2020

z dnia 26.06.2020 r.
......................................... ., dnia ...
(nazwa i adres Wykonawcy)
OSWIADCZENIE
Oswiadczam, iz w przypadku Wyboru Oferty Firmy

realizacje przedmiotowego zadania wyrazamy zgode na:

1. udostepnienie przez Dyrektora Generalnego Krajowego Osgrodka Wsparcia Rolnictwa
w biuletynie Informacji Publicznej KOWR informacji zawartych w sprawozdaniu z realizacji
projektu: nazwy i siedziby wykonawcy wybranego do realizacji przedmiotowego zadania, ze
wskazaniem zakresu realizowanego zadania oraz wartosci.

2. udostepnienie przez Polskg F ederacjg Hodowcéw Bydla i Producentéw Mieka danych

firmy, w celu przekazania informacji innym Oferentom o wybranej najkorzystniejszej ofercie.

(podpis i pieczeé Wykonawcy)



