P.272-11/FPM/2020 Warszawa, dn. 06.07.2020 r.

WYJASNIENIA

do Zapytania ofertowego nr P.272-11/FPM/2020 z dn. 26.06.2020 r., ktérego
przedmiotem jest przygotowanie i realizacja kampanii pod tytulem

~#DzigkujemyZePijecieMleko”

W zwigzku z przestanymi pytaniami do Zapytania ofertowego nr P.272-11/FPM/2020
z dn. 26.06.2020 r. Zamawiajacy wyjasnia co nastepuje:

1. pkt. 8 Zapytania Ofertowego, dotyczacy warunkéw wzigcia udzialu w postepowaniun -
przedstawienia i dolgczania do oferty wykazu min. 2 zrealizowanych kampanii informacyjno-
promocyjnych dotyczacych produktéow spozywczych realizowanych w prasie, Internecie, social
mediach i tv o zasi¢ggu ogélnopolskim:

Pytanie 1: Czy sumaryczne wykorzystanie wszystkich ww mediéw o zasiegu ogélnopolskim, w min. 2
zrealizowanych kampaniach informacyjno-promocyjnych dotyczacych produktéw spozywczych, spetni
warunek z pkt 8 Zapytania Ofertowego?

Zamawiajagcy w Zapytaniu ofertowym zawarl wymoég z ktérego wynika , ze (...) warunkiem
wzi¢cia udzialu w postepowaniu jest przedstawienie i dolgczanie do oferty wykazu min. 2
zrealizowanych kampanii informacyjno-promocyjnych dotyczacych produktéw spozywczych
realizowanych w prasie, Internecie, social mediach i tv o zasiggu ogolnopolskim.
Zamawiajgcemu chodzi o co najmniej dwie kampanie o zasi¢gu ogéinopolskim realizowane we
wszystkich mediach lacznie.

2. pkt. 3 ppkt 5 (tabela) Opisu Przedmiotu Zamdéwienia, dotyczacy ,,Ogélnych wymagan
przedsiewzigcia: DZIALANIA PR, KOORDYNACJA. Czas realizacji: 4 miesigce (IX-
X11.2020)™.

Pytanie 2: Czy przez ,,Monitoring mediéw (3 miesiace) serwis prasowy przesylany w formie e-mail
(raz na dwa tygodnie przez caly okres trwania kampanii w formie wycinkéw prasowych -
skany/zdjecia/linki, w formie zbiorczych raportéw w celu wykonania monitoringu i ewaluacji
kampanii” — Zamawiajgcy rozumie monitoring kampanii prowadzonej na rzecz Zamawiajacego
w wybranych tytutach oraz tzw.’dowodéwki” z realizacji kampanii prasowej w postaci
skanow/zdjec/linkéw w formie raportow zbiorczych?

Zamawiajacy wymaga aby monitoring mediéw (3 miesigce) obejmowal: serwis prasowy
przesylany w formie e-mail (raz na dwa tygodnie przez caly okres trwania kampanii) w formie
wycinkéw prasowych — skany/zdjecia/linki, w formie zbiorczych raportow w celu wykonania
monitoringu i ewaluacji kampanii. Zamawiajacy wyjasnia, ze dziatanie to begdzie podlegalo
ocenie w ramach kryterium ,J,Koncepcja kampanii - Atrakcyjnosé koncepcji dzialan PR” i
oczekuje przedstawienia propozycji od skladajacego oferts.

3. dotyczy bu(.lietu dedykowanego na przygotowanie i realizacje kampanii pt.
#DziekujemyZePijecieMleko™:



Pytanie 3: W zwigzku z obligatoryjnym udzialem min. 1 Ambasadora, w czasie 3 m-cy kampanii, a co
si¢ z tym wigze olbrzymia dywersyfikacja kosztowg pozyskania wlasciwej osoby, czy Zamawiajacy
moze  okreslié wysokos¢ Srodkow  przeznaczonych na  realizacje kampanii pt
#DzigkujemyZePijecieMleko?

Zamawiajacy wskazuje, iz niniejsze Zapytanie ofertowe nie podlega procedurom wynikajacym
z ustawy Prawo zamdwien publicznych, co zastrzezono w pkt 19 Zapytania. Jednoczesnie
informujemy, ze Zamawiajacy nie ma obowigzku zawiera¢ w Zapytaniu ofertowym wykazu
pozycji kosztdw zestawienia rzeczowo-finansowego zadania oraz budzetu zadania 1 w zwigzku
z tym nie zostanie ujawniona informacja o budzecie przedsigwzigcia.
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